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RESUMO

Este artigo tem como objetivo refletir sobre as interagdes dos fas das cantoras Ivete Sangalo e Claudia Leitte
na rede social Twitter durante a transmissao da live realizada no carnaval de 2021. Através da metodologia de
analise de conteudo, foi possivel detectar categorias tematicas que se configuraram a partir de elogios e
controvérsias, utilizando de argumentos légicos e emocionais para tentar obter maior adesdo — ou seja, poder
— dentro de uma comunidade discursiva. Foi possivel inferir que estas estratégias, ainda que sejam
estabelecidas para atender a uma légica de mercado e expor marcas e outras diversas formas de publicidade,
também funcionam como espaco de manifestacdo de dois fandoms que por momentos se unem e, por outros,
criam disputas imaginadas entre as duas cantoras.

Palavras-chave: Cultura de fas; midiatizacdo; Rede Social Twitter.

ABSTRACT

This article aims to reflect upon the interactions of the fans of Ivete Sangalo and Claudia Leitte on the social
network Twitter during the live held at the 2021 carnival. With content analysis we could observe thematic
categories based on logical and emotional comments which manifest praise and controversy in order to obtain
greater adherence —that is, power — within a discursive community. It was possible to infer that these strategies,
even if they are established by economic means and to expose brands and advertising, they also work as a
space for the manifestation of two fandoms that at times unite and, at others, create imagined disputes between
the two singers.

Keywords: Fancultura; Mediatizacion; Redes sociales Twitter.

RESUMEN

Este articulo tiene como objetivo reflexionar sobre las interacciones de los fanaticos de las cantantes lvete
Sangalo y Claudia Leitte en la red social Twitter durante la transmisién en vivo realizada en el Carnaval 2021.
A través de la metodologia de analisis de contenido, se logr6 detectar categorias tematicas que se configuraron
a partir de elogios y controversias, utilizando argumentos légicos y emocionales para tratar de obtener mayor
adhesién — es decir, poder— dentro de una comunidad discursiva. Se pudo inferir que estas estrategias, si bien
se establecen para atender logicas de mercado y exponer marcas y otras formas diversas de publicidad, también
funcionan como un espacio de manifestacion de dos fandoms que por momentos se unen y, por otros, crean.
Disputas imaginadas entre los dos cantantes.

Palabras Clave: Cultura de fans; mediatizacion; Red social Twitter.
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1. INTRODUCAO

A figura do f& constitui um elemento emblemético para os estudos midiaticos e de
comunicacdo ha décadas. Definidos por Sandvoss e Vale (2013) a partir da construcdo de lagcos
emocionais com as obras de seu apreco, os fas sempre apresentaram uma tendéncia ao comportamento
comunitario, porém, na era digital isso se intensifica. As midias que surgem com a difuséo da internet
possibilitam a esses adoradores um controle de seu consumo, producdo e da interagdo de suas
comunidades: o fandom. Mais do que isso, no que tange aos fés de celebridades, as redes sociais
digitais propiciam acesso direto (ou a impressdo de acessibilidade) aos seus idolos, criando o que
Marwick e Boyd (2011) chamam de “intimidade performatizada”. A proximidade na relagéo entre
admiradores e celebridade funcionaria para manter a base de fas a partir de uma autenticidade criada
pela construcdo de uma persona consumivel.

As interacBes neste ambiente se intensificaram ainda mais com a crise sanitaria mundial
decorrente da pandemia do Coronavirus, declarada pela Organiza¢do Mundial da Saude (OMS), em
11 de marco de 2020, ocasionando a readaptacéo de rotinas com o isolamento social e quarentena. O
setor de eventos foi um dos mais atingidos?, com o cancelamento de shows e de grandes eventos
musicais. Assim como as empresas viram no home office a saida para continuarem seu trabalho, o0s
musicos adaptaram esse novo modelo de negdcio as suas rotinas. Era preciso usar a internet de alguma

forma e, assim, foram tomando corpo novas formas de se fazer shows: as lives.

Live musical € a transmissdo ao vivo que tem como foco principal uma performance sonora,
realizada por um artista fonografico ou banda. A relacdo da indUstria da mdsica com o ao
vivo é bastante longeva e complexa, ja que o termo é utilizado para tratar tanto de
apresentacfes sem intermediagdo tecnoldgica como daquelas que sdo gravadas com um
minimo de pds-producdo para manter a estética de crueza (AUSLANDER, 2008).

De acordo com Lupinacci (2021), o fendmeno das lives contemporéneas tem na
sociabilidade seu eixo fundamental, proporcionando a sensacdo de experiéncia compartilhada ao
senso de coletividade criado e mantido, mesmo em um contexto de afastamento fisico. Um de seus
objetivos principais é o de concentrar, ainda que momentaneamente, a atencdo de uma massa de
espectadores.

No contexto pandémico, as festas populares que movimentam a economia e sao tradicionais
no calendario de eventos do pais foram canceladas, dentre elas o carnaval, uma das maiores

expressoes da cultura brasileira. Um dos ritmos mais apreciados durante a festa é o0 axé, que surgiu

! Disponivel em: https://www.weforum.org/agenda/2020/05/this-is-how-covid-19-is-affecting-the-music-industry// Acesso em: 10 de
dez. 2021.
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na Bahia na década de 1980 e esta diretamente ligado a folia de Salvador. Neste cenario, varios artistas
se valeram das lives para reviver a festa popular, o que, segundo Auslander (2008), proporciona uma
experiéncia afetiva a partir de contextos culturais especificos, sendo uma forma particular de fazer
parte ou estar envolvido com algum evento ou acontecimento.

Duas cantoras se uniram e promoveram um evento que movimentou as redes sociais desde
0 momento em que foi anunciado: Claudia Leitte e Ivete Sangalo. O show “O trio: Ivete, Claudia e
vocé”, realizado no dia 13 de fevereiro de 2021, além dos perfis oficiais das artistas nas plataformas
digitais, teve transmissao pelo canal de TV por assinatura Multishow.

Algumas manifestagdes dos fds online apontam uma suposta rivalidade entre as artistas,
apesar das declaracdes publicas das duas artistas afirmando néo existir esse tipo de conflito. A analise
dos comentarios foi organizada em categorias, a saber: elogio a parceria, critica a parceria, nostalgia,
repertério musical e figurino. A partir dos diversos tweets sobre o show transmitido via digital,
percebemos que a maior parte dos fas apoia a parceria e elogia as cantoras, levando ao entendimento
de que a rivalidade consiste em uma disputa imaginada. Outros aspectos, como figurino, as musicas
preferidas e um elemento nostalgico em relacdo as can¢des mais conhecidas do repertdrio, apontam
para redes de articulacBes que permitem a construcdo de assinaturas especificas que se tornam as
marcas distintivas do artista (JANOTTI JR; SA, 2019)

Dessa forma, nossa proposta € analisar as manifestacdes publicas dos fas durante a live
realizada no carnaval de 2021, na tentativa de verificar como essas narrativas contraditorias
prevalecem, mesmo com o estabelecimento de parcerias artisticas entre as cantoras, atendendo, assim,
aos interesses mercadoldgicos de engajamento e repercussdao midiaticas. Dessa forma, as lives
estariam, para alem de promover experiéncias afetivas, sendo empregadas como forma de incentivar
0 engajamento online de fas, com vistas ao atendimento de interesses comerciais de personalidades

artisticas.

2.A SOCIEDADE MIDIATIZADA

Os “processos de midiatizagdo”, protagonizados pelas tecnologias, transformadas em midias
propriamente ditas, passam a afetar a constituicdo do préprio campo midiatico e seus componentes.
Uma das mudancas mais visiveis na dindmica dos meios de comunicacdo tradicionais seria a
ampliacdo de suas estratégias de interacdo com os publicos.

Para Jenkins (2016), vivemos em uma sociedade cada vez mais mediada e participativa,
gracas as estratégias da chamada web 2.0, que visam conter e mercantilizar o desejo do publico de

ter mais voz nas decisdes que impactam a producdo de midia e circulagdo. “Se a nossa sociedade ¢
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mediada, é por causa da convergéncia e da conexao, porgque todos os aspectos das nossas vidas sao
tocados pela midia e porque mais e mais de nés temos a capacidade de comunicar nossas ideias por
meio de multiplos canais de midia” (JENKINS, 2016, p. 216).

A midiatizacdo da sociedade, na visdo de Hjarvard (2012), é o processo pelo qual relagdes
humanas e praticas sociais se articulam com as midias, tornando-se parte das atividades rotineiras.
“A sociedade contemporanea esta permeada pela midia de tal maneira que ela ndo pode mais ser
considerada como algo separado das instituigdes culturais e sociais” (HIARVARD, 2012, p.54). De
acordo com S&a Martino (2015), Hjarvard foi um dos primeiros autores a sistematizar essa dependéncia
da l6gica da midia, na medida em que elas estdo cada vez mais integradas nas operacdes sociais. A
midia ocupa lugar de destaque, redefinindo 0 modo como as coisas sao realizadas no cotidiano.

Essas reflexdes trouxeram imbrica¢Ges importantes no campo da comunicacdo. Na viséo de
Jenkins (2016), é preciso estar atento a essa tendéncia, pois acontecem de forma dinamica, exigindo

ferramentas mais sofisticadas de analise.

[...] tornou-se muito mais dificil fazer distingGes classicas entre comunicagdes interpessoais,
organizacionais e de massa, por exemplo, em um momento em que a midia social e os grandes
meios de transmissao se conectam de forma cada vez mais complexa e o contetdo pode fluir
de uma rede hiperpessoal para um férum maior com apenas um clique no mouse. Por outro
lado, torna-se cada vez mais claro que todos 0s eventos sdo eventos de midia, na medida em
que o que importa tem tanto a ver com a forma como eles sdo cobertos e a maneira como
impactam os fluxos discursivos, quanto com o que ‘realmente acontece’ no mundo real. Cada
evento tem o potencial de ser absorvido em mdltiplas conversas, sendo reenquadrado e ao
mesmo tempo reembalado e recirculado, redefinido conforme se transforma em um meme,
por um lado, ou traduzido em contetdo a ser difundido, por outro. (JENKINS, 2016, p. 216)

As tecnologias da comunicagdo vém alterando os modos de producéo, de distribuicdo e de
consumo da informac&o. A disseminacdo das midias digitais, em especial das redes sociais, criou um
cenario de acesso a informagdo, com alteracdo dos processos de mediagdo como conheciamos. No
cenario da interacdo comunicacional dialdgica, valoriza-se a autonomia dos receptores e as
oportunidades de dialogo entre os atores sociais que compdem o ambiente em que circulam as
informacdes. Nesse contexto, os sites de redes sociais possibilitaram novas formas de sociabilidade,
ao promover, segundo Recuero (2009), a construgéo de uma persona por meio de um site pessoal ou
um perfil virtual, a interagdo com outros usuarios a partir dos comentarios e, por fim, a exposicéo
publica da rede social de cada “ator”.

Nas redes sociais, a possibilidade de acompanhar as interagdes entre os perfis € um dos
fundamentos responsaveis por pautar outras relacdes e atitudes. Na medida em que as redes se

configuram a partir da existéncia de lacos firmados a partir de interesses comuns, Martino (2014)
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esclarece que é possivel visualizar a formacao de todo tipo de agrupamento para troca de informagdes,
ideias e materiais, produzindo ndo somente uma interacdo entre os participantes no sentido de
compartilhar conhecimentos, como também o engajamento em questdes politicas, sociais e culturais.

Outro elemento que deve ser considerado é a forma como os contetdos circulam nas redes
sociais, amparadas por algoritmos que aproximam usuarios que se mobilizam e pensam de maneira
semelhante, o que facilita a propagacdo e o compartilhamento de informacgdes em grupos ancorados

em um circuito fechado de interesses, seja amigos, colegas, familiares ou mesmo grupo de fés.

3. FAS DE MUSICA E A DISPUTA IMAGINADA

Originado da unido das palavras inglesas fan (fa) e kingdom (reino), fandom, ou o reino dos
fas, € o principal objeto de estudo da area de pesquisa denominada estudos de fas. Inicialmente
entendido como fanatico e atribuido a seguidores de equipes esportivas ou de meninas escandalosas
em matinés (JENKINS, 1992), hoje o fa pode ser compreendido de maneira ampla, em funcdo de seu
envolvimento ativo com o objeto de sua admiracéo.

A partir dos anos 2010, os fds vém sendo analisados a partir de suas interagcdes nas redes
digitais. Booth (2010), no contexto de sua obra sobre fandom digital, define o fa a partir de
comportamento ativo, COmo uma pessoa que investe tempo e energia em consumir, refletir ou
interagir com um texto midiatico. Em concordancia com Jenkins (2009), Booth (2010) reconhece
haver um cortejo por parte dos produtores de midias aos f&s, representado pela transmidiacéo e pelo
estreitamento dos lagos entre produtores, produtos e espectadores propiciado pela internet e pelas
redes sociais digitais.

Conforme apontado por Pereira de Sa (2016, p. 52), “a comunicagdo digital, sobretudo
através dos sites de redes sociais, exacerbou o papel dos afetos na comunicacao, transformando o par
formado por fas e haters nas figuras emblematicas da atualidade”. Nesse cenario, as pesquisas sobre
fds de musica adentram tanto os estudos de celebridades (REDMOND, 2019; DUFFET, 2009),
quanto estudos de gosto e performance dos apreciadores de musica (AMARAL, 2014; SA, 2016;
HENNION, 2001). As duas vertentes se fazem presentes neste artigo, por tratarmos do cruzamento
entre o0 encontro de celebridades do axé baiano e a performance dos fas em suas disputas imaginadas.
Afinal, conforme afirma Soares (2014, p. 1), “as linguagens dos produtos da cultura pop e, portanto,
da musica pop, levam aos sujeitos uma vivéncia estética fortemente pautada pela nocdo de
performance”.

Ainda que pautada na performance, a atividade nos fandoms € propulsora de um sentimento

de vinculo entre aqueles que ali se encontram, como se formassem uma “comunidade imaginada”.
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Essa nocéo foi utilizada por Anderson (1983), em referéncia a leitura de um jornal, para denominar
0 sentimento de pertencimento a uma comunidade imaginria por todos os individuos que comungam
dessa mesma pratica. lgualmente os fas, ao assistirem em suas casas a live das cantoras a quem
possuem afeto, se reinem no espago digital e criam, por meio de comentérios e interagdes, uma
verdadeira semiose social e o sentimento de pertencimento a uma comunidade, definida por um
repertorio compartilhado e por julgamento baseado em critérios internos do grupo. Esse julgamento
leva a disputas internas, muitas vezes criadas pelos proprios fés, constituindo o que chamamos aqui
de “disputa imaginada”.

No campo dos estudos de fas, as disputas e conflitos entre membros de comunidades ou
fandoms receberam abordagens contraditdrias ao longo dos anos. Em estudos inaugurais, como os de
Bacon-Smith (1992), as comunidades de fds eram entendidas como unidades com coesdo interna.
Fiske (1992), por sua vez, analisou as relacdes dos espectadores com os produtos culturais a partir de
suas distingdes internas, apoiado em nocdes de Bourdieu (2008) como identidade, gosto e posi¢édo de
classe. Também Jenkins, desde seu primeiro trabalho (Textual Poachers, 1992), apontou conflitos
entre fas, atribuidos aos niveis de paixdo e entusiasmo contido nas comunidades, mas seguiu a
tendéncia de enfatizar uma visdo otimista dos fandoms, ressaltando um lado consensual e unitério.

Por sua vez, Havard et. al. (2014) comparam fas de esporte e fas de ficcdo cientifica,
apontando que os primeiros tendem a ser mais negativos em relacdo ao time rival, enquanto os fas de
produtos culturais tendem a ser mais defensivos de seus objetos de afeto e menos negativos em relagédo
ao outro em disputa. Em relacdo a isso, Johnson (2007, p. 21) propde que essas continuas disputas
por dominio discursivo sdo constitutivas da propria cultura de fas, que pode entdo ser caracterizada
como uma batalha pela hegemonia de interpretacao e avaliacdo, através da qual as relacdes entre f&,
texto e produtor séo perpetuamente articuladas, desarticuladas e rearticuladas. Em seus discursos, fas
constroem “verdades” dissonantes sobre os mais variados aspectos daquilo que consomem, se
utilizando de espacos de socializagdo para expressar suas verdades e fazé-las valer, em um cenério
de disputa por hegemonia discursiva.

No ramo da musica brasileira, a disputa entre os fas de Ivete Sangalo e Claudia Leitte chama
atencdo por sua longevidade, ainda que a ideia de uma rivalidade seja constantemente desencorajada
pelas artistas. As duas cantoras sdo simbolo do género musical conhecido como axe, ritmo originario
de Salvador que se tornou nacional (ZAN, 2001). Por serem representantes importantes do género, as
artistas sdo frequentemente comparadas pelos fas, irrompendo uma espécie de competicdo simbolica

e imaginada. De acordo com Janotti Jr. (2019), os géneros musicais permitem que musicos e
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audiéncias estabelecam balizas para as disputas de gosto, a0 mesmo tempo que permitem a construcdo
de assinaturas especificas que se tornam as marcas distintivas do artista.

Este perfil foi percebido tambeém entre os fas que acompanharam a live de Claudia Leitte e
Ivete Sangalo. As interagOes durante a live de carnaval sugeriam uma suposta rivalidade entre as
artistas, apesar das manifestacdes publicas de ambas afirmando ndo existir esse tipo de sentimento
entre elas. Nem mesmo a parceria da musica “Lambada Corpo Molinho”, langada em 2019; ¢ a
participacdo de Claudia na gravacao do DVD “lvete Live Experience” no mesmo ano arrefeceram o
sentimento dos fas. Para empresarios envolvidos na cena musical baiana, muitas pessoas alimentam
uma oposicéo entre as duas e essa rivalidade vende?. Este interesse mercadolégico ganha ainda mais
for¢a nas midias sociais virtuais, ja que “por trds da promessa de conectar pessoas aos eventos do
mundo, a industria estaria criando e refor¢cando sentimentos de massa e coletividade” (LUPINACCI,
2021, p. 4).

Assim, a0 mesmo tempo em que a parceria entre lvete e Claudia contradiz a suposta
rivalidade, ela também alimenta entre os fas uma disputa imaginada, capaz de gerar contraditorios.
A estratégia se alinha as pontuacgdes de Lima (2018) sobre as controvérsias serem constitutivas da
cultura de fas, mas serem também, muitas vezes, utilizadas deliberadamente para incitarem o
envolvimento da audiéncia. Ainda que a autora aplique o conceito aos fas de ficcdo seriada,
percebemos a mesma natureza na controvérsia entre os fas das cantoras de axe.

Segundo Lima (2018), as controvérsias pertencem a estruturas de poder, portanto, “por mais
trivial que seja o objeto de controvérsia, os atores levam seus debates muito a sério, pois eles sabem
que hierarquias sociais estdo em jogo” (LIMA, 2018, p. 23). Isso ocorre porque a disputa existe, em
grande ou em maior parte, ndo entre as cantoras, mas entre as bases de fas que alimentam defesas e

embates sobre qual a ‘melhor cantora’, ainda que consista em uma disputa imaginada.

4. METODOLOGIA E ANALISE DOS DADOS COLETADOS

Esta pesquisa pretende verificar a participacdo popular através da interacdo publica sobre a
parceria das cantoras Ivete Sangalo e Claudia Leitte na live “O Trio, Ivete, Claudia e vocé”, realizada
no dia 13 de fevereiro de 2021, para celebrar o carnaval que foi cancelado em virtude da pandemia
do novo Coronavirus. As conexdes podem ser observadas como interacdes, relagdes informais ou
vinculos sociais mais estruturados. Neste artigo, nossa rede envolve as pessoas que interagiram no

Twitter durante a realizacdo da live, a partir do uso das hashtags #claudialeitte, #ivetesangalo e #otrio.

2 Disponivel em: <https://extra.globo.com/tv-e-lazer/rivalidade-entre-ivete-sangalo-claudia-leitte-fica-mais-evidente-411245.html >.
Acesso em: 10 de ago. 2022.
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O acesso gratuito ao software Netlytic permitiu a extracdo de 2500 mensagens coletadas durante a
transmisséo do evento.

Grande parte das 2500 publicacGes foram retuitadas, ou seja, estdo repetidas. Ao subtrair
estas mensagens, Nnosso corpus chegou a 764 tweets, sendo este o volume de dados que estudamos e
propusemos categorias tematicas, utilizando como metodologia a anélise de contetido (BARDIN, 2011),
gue nos permitiu entender quais assuntos prevaleceram e que tipo de controvérsias foram pontuadas.

Diante do grande volume de informagdes e de comentarios gerados, utilizamos o software
Netlytic, uma ferramenta gratuita que coleta textos em redes sociais de forma automatizada, gerando
um banco de dados que possibilita visualizar conversas publicas online.

O método de coleta estéa relacionado ao dia e aos sete anteriores da data selecionada, a partir
de conectores de busca preestabelecidos de @username, #hashtags e palavras-chave, com a retencéo
de tweets e retweets na API publica Twitter. Também permite a construcdo da rede formada por
usuarios e suas conexdes, com todas as mencdes estabelecidas entre os atores (GRUZD, 2020). A
partir deste suporte, foi possivel obter dados que permitiram analisar os principais temas agenciados
nas conversagoes e 0s sentimentos envolvidos.

Vale destacar que, mesmo se tratando de uma live de carnaval, alguns assuntos alheios foram
identificados, como meng0es ao programa Big Brother Brasil, veiculado pela TV Globo, e mensagens
de cunho politico. Ao retirar essas mensagens, Nosso recorte passa a ser de 534 comentarios sobre a
referida transmisséo.

A maior parte dos tuites, 412, o que corresponde a 77,1% do nosso recorte, Sdo comentarios
elogiosos as cantoras que se apresentavam. Os dados demonstram, a0 menos no contexto do show
conjunto das artistas, que a maior parte da base de fds apoia ambas as cantoras e a parceria
apresentada. Por outro lado, 122 mensagens, ou 22,9% do total, fizeram um contraponto ao show,
enaltecendo uma suposta rivalidade que perduraria ha anos, mesmo com negativas das artistas e
trabalhos conjuntos realizados que vao desde a composicio de musicas a campanhas publicitarias. E
importante destacar, ainda, que muitos comentarios negativos e positivos foram detectados em um
mesmo tweet, ou seja, 0 seguidor, ao exaltar sua artista preferida, desqualifica a suposta oponente,
em performance semelhante aos féas de esporte (HAVARD et al., 2014).

Entendemos que este conjunto de mensagens depreciativas representam uma quantidade
significativa, indicando que a rivalidade entre os fas, ainda que minoritaria, existe e ndo pode ser
desconsiderada no debate. Ao mesmo tempo, o fato de a rivalidade ndo ser vista entre as celebridades
e tampouco na maioria do fandom, indica que essa seria uma disputa imaginada, de presenca

simbolica decorrente de critérios internos do grupo.
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As postagens identificadas durante a transmissao foram categorizadas levando-se em conta

aspectos artisticos e a iniciativa da promocéo da live, sendo identificados topicos semelhantes nas

argumentacdes pro e contra as cantoras.

Elogio a parceria: As artistas sdo enaltecidas pela producdo do evento que valoriza a
cultura do axé e mantém a tradicdo do carnaval,

Critica a parceria: Os seguidores reforcam a suposta rivalidade entre as cantoras e
julgam o show como oportunismo, em que o0s interesses financeiros se sobrepdem aos
valores artisticos;

Nostalgia: Os fas fazem menc¢6es ao carnaval e torcem para que a festa seja realizada
de forma presencial no ano seguinte;

Repertdrio musical: Nesta categoria € verificada uma arena de debates em que o fa
elogia o repertorio de sua cantora preferida ou desqualifica as cancfes da outra artista;
Figurino: As artistas performaram com diversos trajes, ja que o evento foi patrocinado
por uma loja de departamento de roupas, e foram alvos de elogios/criticas dos

seguidores.

Ha& manifestacbes que extrapolam mais de um assunto, podendo aglutinar dois ou mais

propdsitos em um mesmo conteudo. Por conta disso, nas tabelas 1 e 2, 0s quantitativos serdo maiores

que apresentados acima.

Tabela 1: Categorias com elogios as artistas

Categorias Quantidade Percentual
Elogio a parceria 206 41,8%
Repertdrio musical 162 33%
Nostalgia 98 20%
Figurino 26 5,2%

Total 492 100%

Fonte: Elaboracgdo dos autores

Tabela 2: Categorias com mensagens depreciativas as artistas

Categorias Quantidade Percentual
Repertorio musical 78 56,2%
Figurino 39 28%
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Criticas a parceria 22 15,8%
Total 139 100%

Fonte: Elaboracdo dos autores

Iniciamos nossa analise com os assuntos que foram identificados em ambas as categorias,
demonstrando as contraposicdes entre os fas de Ivete e Claudia. Em “Elogio a parceria”, a mais
acionada pelos fas que enaltecem as artistas, o publico evidenciou a iniciativa do canal de TV a cabo
Multishow que encabegou a live e fez a transmissdo. Os interagentes se referiam as cantoras como as

donas do carnaval baiano e rainhas do axé, e faziam agradecimentos pela live.

“@multishow olha definitivamente se ves tiverem algo a ver com isso, saiba que ¢ uma live
HISTORICA e DEVE ficar disponivel”.

“As RAINHAS DO AXE Q) {4~

“Ja agradeceram por viver na mesma época que a Claudia Leitte e a Ivete Sangalo hoje? &3
“@ivetesangalo e @ClaudiaLeitte, ja quero live de pascoa, sabado de aleluia, dia das
criancgas, Especial Natal, Ano Novo ... E por ai vai ... HAHAHAHAHAH @CentralDeFas
#lIveteClaudiaEVoce”.

Tais mensagens de elogio e apoio a unido das artistas comp8em a maioria da amostra. O
dado retoma a premissa basica de que os telespectadores ou fas, ao assistirem a seus idolos, investem
lacos emocionais e afetivos em suas relagBes, ndo evidenciando pré-disposicdo a controvérsias ou
polémicas. No entanto, por ser parte integrante de qualquer grupo e da cultura de fas (LIMA, 2018),
as controvérsias surgem, como veremos nos dados a seguir.

Em oposicdo a estas mensagens, muitos foram a publico manifestar suas criticas a parceria.
No universo das categorias com postagens depreciativas, essa abordagem foi a de menor
porcentagem, com 15,8%. Mesmo em menor namero, um aspecto relevante a ser considerado ao
elencar argumentos contraditorios que prevalecem na movimentacéo dos fés: a maioria classificou a
live como uma estratégia de marketing em que lvete e Claudia deixam as diferencas de lado para
faturar.

“Nada mais artificial que essa parceria. T4 na cara o interesse financeiro.
Mercenarias”

“O que o dinheiro nao faz? Mistura agua e vinho”

“E tem gente que acredita nessa pirotecnia. Cambada de trouxa”

“Viu como lucram? Nunca vi tanta publicidade em uma live. Querem tirar a barriga
da miséria”.

As contradicOes apresentadas podem encontrar aderéncia sob dois aspectos. Primeiro, 0s

comentarios rompem com as concepcades iniciais e do senso comum sobre o fa como um ser acritico,
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que ndo perceberia as questdes econdmicas que envolvem seus idolos — no¢do que vem sendo
combatida desde os estudos iniciais sobre os fas (FISKE, 1992). Em segundo lugar, demonstra a
busca do fa por algo que ele considere genuino para que esteja a altura e mereca seu apreco. Nas
palavras de Grossberg (1992), “as pessoas estdo constantemente lutando, ndo apenas para descobrir
0 que um texto significa, mas para fazer com que ele signifique algo que se conecte com suas proprias
vidas, experiéncias, necessidades e desejos” (p. 52).

Seguindo com nossa analise, a categoria repertorio musical apareceu com bastante evidéncia,
tanto nas manifestagdes a favor das musicas tocadas, quanto nas que se posicionam contra. Do lado
positivo, os fas interagiam na rede social com os titulos das can¢des a medida em que eram executadas

pelas cantoras. Adiante destacamos alguns exemplos.

“TAQUITA HIT GLOBAL. #lveteClaudiaEVoce”

“Comigo ¢ na base do beijo.. @ClaudiaLeitte @ivetesangalo G3)
#lveteClaudiaEVoce”

“MUITO OBRIGADO AXE”

“Hoje sou feliz e canto, S6 por causa de vocé #lveteClaudiaEVoce”

“Cidade elétrica HINOOOO #lveteClaudiaEVoce”

“A sequéncia de O Mundo Vai, Claudinha Bagunceira e Pra Frente meu pai, elas
foram perspicazes! #carnalive #IveteClaudiaEVoce”

Também pode-se verificar uma movimentacao com relagdo aos langamentos feitos, tanto por
Ivete, quanto por Claudia. Ja é uma tradicdo no carnaval ambas apresentarem novidades musicais
para a festa e isso também é motivo de discussédo entre os seguidores.

Em Salvador, ha dois tradicionais concursos realizados por dois 6rgdos de imprensa: 0s
troféus “Band Folia”, do grupo Bandeirantes de Comunicag¢ao; e “Bahia Folia”, premiacdo feita pela
TV Bahia, afiliada da TV Globo no estado. Em ambas, a escolha acontece por meio de votacao pela
internet e pesquisa popular nas ruas. Em 2020, ultima edicdo da festa antes da pandemia, lvete
Sangalo foi eleita em ambos os prémios com a musica “Mundo Vai®.

Voltando aos langamentos de 2021, Ivete colocou no mercado uma mdsica em parceria com
o grupo Harmonia do Samba intitulada ‘T4 solteira, mas ndo ta sozinha". Ja Claudia também apostou
na cangdo “Rodou”, produzida em dupla com o cantor Wesley Safaddo*. Ambas foram executadas na

live de maneira solo, com a projecao dos parceiros em um teldo, e também geraram discussoes.

“T06 solteira, mas estou na melhor cia. #IveteClaudiaEVoce”

3 Disponivel em: <https://entretenimento.band.uol.com.br/bandfolia/noticias/100000983918/harmonia-do-samba-e-ivete-sangalo-
vencem-o-trofeu-band-folia-2020.html>. Data de acesso: 20 de fev. 2021.

4 Disponivel em: https://www.cnnbrasil.com.br/entretenimento/2021/02/13/folia-em-casa-vote-na-musica-que-sera-o-hit-do-
carnaval-2021>. Data de acesso: 20 de fev. 2021.

137

——
| —



Revista

ENTRE AMIZADE E A DISPUTA IMAGINADA: OS FAS DE IVETE E CLAUDIA c nIS

LEITTE NO CARNAVAL DA PANDEMIA
ISSN: 2179-1465

https://www.revistageminis.ufscar.br

“Rodei, todei, rodei dendi cada com @Claudialeitte @ivetesangalo”

“Imagina esse novo hino da @ivete na avenida? Bicampea que fala? Musica do carnaval”
“Claudia bota pra quebrar. Junta com Safaddo, ndo tem pra mais ninguém. Axezao do jeito
que a gente gosta”

Ja na parte depreciativa, o repertorio musical foi o que mais prevaleceu, com 56,2% do total
de mensagens. Foi nessa categoria que pudemos verificar a batalha entre fas, quando se colocou em
contraponto as preferéncias versus o descrédito de uma outra artista considerada “oponente”. Quando
as novas musicas foram executadas, percebeu-se uma maior movimentacdo dos fds, também

obedecendo a essa mesma légica.

“Ax¢é de verdade vocé vé€ com mainha Veveta. Os bolhas choram de inveja”
“@ClaudiaLeitte a melhor puxadora de bloco. Essa canta de verdade. O resto faz sombra neh
Veveta”

“Veveta rainha, o resto ¢ figuragdo”

“E ELA! Ivete Sangalo salvou o carnaval caseiro quando ninguém ao menos tentou!
#IveteClaudiaEVoce”

“Claudia pode rodar, rodar, mas quem ¢é dona dessa porra toda ¢ mainha Ivete”

“T6 solteira, To, mas sozinha nunca! Ainda mais com Veveta no ar. Chora Bolhas e vai rodar
em outra freguesia”

“Rodo e nao fico tonto com esse axezao raiz da milk. Se depender de Ivete, fico solteira e
sozinha”

Nos comentérios destacados, percebemos maior énfase em defesa de Ivete Sangalo, mas
houve presenca de comentarios que enalteceram Claudia Leitte. Esta categoria evidencia a rivalidade
que os fas atribuem as artistas, uma vez que as postagens revelam ‘a artista preferida’, quando ndo ha
disputa em jogo na live. Diferentemente de fas do esporte, em que o0s times desempenham
competicdes de fato, a live ndo configura concurso ou competicdo. O tom competitivo € criado pelos
proprios fas. Neste caso, podemos inferir que a controveérsia ¢ uma atividade particular do fandom,
ou uma pratica de um tipo especifico de fa, que tem em sua performance um imperativo de disputa,
e 0 insere no grupo.

O Figurino foi outra categoria que prevaleceu entre as criticas positivas e negativas. O visual
de artistas é sempre um item que chama bastante atencéo, mas neste caso em especial ganhou ainda
mais destaque, em virtude de uma acdo de marketing de uma loja de departamentos que foi
responsavel por promover trés trocas de roupas durante a live. Na primeira delas, ambas apareceram

com roupas brilhantes com o0 nome da colega parceira bordado nas costas (Figura 1).
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Figura 1: Figurino de lvete e Claudia durante live

Fonte: Portal Salvador Show

A contraposicdo entre preferéncias também foi destague nessa categoria. Alguns

comentarios usaram o figurino como argumento para criticar a forma fisica das cantoras.

“Que shortinho lindo essa da Claudinha. Quero pra mim no préximo carnaval”

“S6 um bermudao pra cobrir o tamanho da anca da Ivete. Pedi pra Claudia a receita desse
violao”

“Esse plumeiro na roupa da Ivete ndo estd ornando. Vai engolir pena! Aprende com a Claudia
#lveteClaudiaEVoce”

“Coisa mais linda de se ver esse figurino. Ivete é Claudia. Claudia é Ivete. E nds somos todas”

Ja na categoria Nostalgia, prevalente nas mensagens positivas com 20% do quantitativo, 0s
seguidores relatavam lembrancas de carnavais passados e ao mesmo tempo que elogiavam a live,
lamentavam o fato de a parceria ndo estar, de fato, vigorando na avenida. Muitos pediram que a a¢ao

fosse repetida com o fim da pandemia, no intuito de resgatar as vivéncias que o carnaval proporciona.

“Foi uma live incrivel. Muito bom viver na mesma época que elas#IveteClaudiaEVoce”
“que live maravilhosa, foi muito especial! obrigada Claudinha e Veveta por ter nos
proporcionado isso, a sintonia, amor, alegria, emogao e muito mais. eu amo vocés )~
“Obrigada por matar a sdds desse Carnaval, mas s6 p deixar claro, deixou mais saudade
ainda.#IveteClaudiaEVoce’

“Eu tava triste que nio ia ter carnaval. A elas vieram e olha como a pessoa ta!!! {3
“Saudade de um carnaval e de um abraco de verdade, né meu filho??? { O @ivetesangalo
@CentralDeFas”

“SAUDADES DE AGLOMERAR SEGURANDO NA CORDA DO CARANGUEJO
uma live, muitos gatilhos... (3>
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Através dos dados coletados, foi possivel verificar como relagdes antagbnicas entre fas de
um mesmo objeto midiatico estabelecem interacGes de oposicéo, utilizando de argumentos l6gicos e
emocionais para obter maior poder — ou seja, adesdo — dentro de uma comunidade discursiva. As
plataformas de redes sociais possibilitam que o fandom se aproxime de seu idolo e este, atendendo a
uma logica de mercado, se aproveita para expor marcas e outras diversas formas de publicidade.

O envolvimento de grandes marcas, que apostaram no engajamento das artistas, ja era
evidente nas acOes de divulgacéo prévia da live. Nas pecas publicitarias, verifica-se grande nimero

de empresas que se associaram ao evento (Figura 3).

Figura 2: Andncio da live
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am g vooser (45 o LEMEY 7

Fonte: Instagram @ivetesangalo

Durante a apresentacdo, entre uma musica e outra, as cantoras falavam dos patrocinadores.
Além disso, em toda a transmissdo, icones de diversas marcas eram veiculados no canto superior
esquerdo na tela.

As lives, além de proporcionar entretenimento para a populacdo em isolamento social
provocado pela pandemia do novo coronavirus, atendeu a uma légica mercadoldgica, explorando
novas experiéncias e despertando paixdes. O sucesso de uma celebridade é determinado por sua
capacidade de envolver o publico e converter o maior nimero de ouvintes/espectadores em fas, que

sdo os consumidores mais fiéis.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

A construgdo de uma celebridade é um processo complexo que pode envolver elementos
subjetivos, acerca do talento ou do dom, da ideia de carisma e de diversos outros aspectos
interacionais que dependem de uma mediagdo midiatica para conseguir atrair a atencdo coletiva, a
partir dos atributos de um “rosto publico”. Atribui¢des que, juntamente com as instancias de
tecnicidades promovidas pelas midias digitais, determinam o estabelecimento de estratégias com
vistas a uma ampla variedade de engajamentos e praticas, formas de agregacdes e modos de
envolvimentos motivados por aspectos tanto pessoais, quanto publicas, suscitando emocdes, tanto
positivas, quanto negativas. Como consequéncia, a etiqueta fandom pode, de fato, envolver diferentes
experiéncias nas quais adoracdo e antagonismo se misturam nos engajamentos e estruturam suas
praticas.

As relacBes antagOnicas travadas entre fas, no objeto que propusemos neste trabalho,
apresentam caracteristicas que buscavam vencer, ora convencer, ora depreciar as artistas nos mais
diversos aspectos. O discurso virulento, apaixonado, com forte envolvimento emocional e com
argumentos que visavam a desqualificacdo dos adversarios se mostrou tipico nas interacbes com
posicdes antagbnicas em redes sociais virtuais. Mais do que isso, percebemos no caso analisado que
0 tom competitivo € criado pelos proprios fas, sugerindo ser a controvérsia uma atividade particular
e intencional do fandom de Ivete e Claudia Leitte, nos moldes de uma “disputa imaginada”.

Estar em polos opostos do mesmo fendmeno, na realidade, constitui graus diferentes do
mesmo espectro de afetacdes, instigam as praticas das audiéncias ativas e sdo parte natural do
processo de dar atengdo ativa a determinados objetos midiaticos, no nosso caso, a “rivalidade” entre
cantoras. Essa l6gica que alimenta o imaginario dos fas atende a um interesse mercadologico das
artistas. Ao travar essa batalha, sequidores de Ivete e Claudia buscam superar os niimeros que a “rival”
alcanca. Nesse sentido, a meta € levar o maior publico nos trios elétricos, conquistar o titulo de cancéo
do carnaval, estar no topo do repertorio das cangdes executadas em aplicativos de musica, ter o maior
numero de visualizagdes em clipes postados no Youtube, enfim, ser sempre a melhor frente a um
inimigo a ser batido.

Essa rivalidade gera repercussdo nas redes sociais, ou seja, visibilidade que atrai atengdo
midiatica e impulsiona contratos milionarios de publicidade, atendendo, assim, 0s interesses
financeiros das artistas. Para alcancar esse patamar, ambas investem em suas carreiras, tanto na parte
musical, quanto na parte estética e esses atributos qualitativos impulsionam o imaginario do publico.

Nesta batalha, novos valores sdo permanentemente criados e ressignificados, dentro de

uma dinamica que pode colaborar para o entendimento das transformacdes culturais contemporaneas.
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Ao propormos um estudo a partir de um objeto especifico, em um contexto excepcional como a
pandemia, ndo descartamos outros olhares em ambientes que igualmente nos possibilitem
imbricacOes consideraveis sobre a polarizacéo entre fas e o ativismo das partes opostas, reforcando
lealdades e gerando burburinho em torno de objetos midiaticos, sejam eles cantores, times de futebol,
estilos musicais, seriados, dentre outros.

Séo estabelecidas nesses embates oportunidades comerciais, facilitadas pelas redes de midias
sociais, como o Twitter, nas quais as disputas discursivas tém papel constitutivo e estrutural nas
relagdes entre fas. As analises podem indicar as formas antagonistas como estes relacionamentos se
intercruzam em modos coletivos de organizacdo e ativismo (ainda que reacionario) e como a industria
gerencia e incorpora estas pressdes competitivas em novas estratégias de mercado e praticas

empresariais.
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