Paulo Coelho Nunes
Universidade Estadual de
Goias

Goiania, Goias,

Brasil

Ana Paula Silva Ladeira
Costa

Universidade Estadual de
Goias

Goiania, GO,

Brasil

Revista

CEMInIS

V.12 - N. 2 - mai./ ago. 2021
ISSN: 2179-1465 / https://www.revistageminis.ufscar.br

ANIMAGAO AUDIOVISUAL EM GOIAS: UM ESTUDO
EXPLORATORIO SOBRE O MERCADO REGIONAL

ANIMATION MARKET IN THE STATE OF GOIAS (BRAZIL): AN
EXPLORATORY STUDY

RESUMO

Este trabalho investiga as mudancas no mercado de animacdo em Goias a partir dos
anos 2000. Parte-se da hipotese que, neste periodo, a profusdo de leis de incentivo
regionais e nacionais, o surgimento de softwares de edi¢cdo, o barateamento dos
equipamentos de producdo e o surgimento de cursos profissionalizantes permitiram o
aumento do nimero de produgdes audiovisuais em animagao nesta regido. Dentro desse
contexto de um mercado em expansao, com agentes atuando internacionalmente, e
diante da auséncia de pesquisas que observem este mercado regional de animacgao,
realizou-se uma pesquisa qualitativa envolvendo entrevistas em profundidade com
profissionais do setor, levantamento de dados de mercado e revisao bibliografica.
Palavras-chave: Mercado de animagdo Goiana; Politicas Publicas; Leis de incentivo.

ABSTRACT

This work intends to investigate the animation market in Goias, Brazil, based on the
changes brought about by public policies. Regional and national incentive laws, the
appearance and profusion of editing software, the cheapening of production equipment
and the emergence of professional courses made it possible to increase the number of
animations in this region and the professionalization of the sector. Within this context of
an expanding animation market, with agents acting internationally, and in the absence of
research that observes this regional animation market, qualitative research was carried
out involving in-depth interviews with market professionals, survey of market data and
bibliographic review.
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1. INTRODUCAO

Nas ultimas décadas, tem-se observado um crescimento da producao de filmes de
animag¢do no mercado cinematografico brasileiro. Segundo Anuério estatistico!, publicado pela
Ancine (Agéncia Nacional do Cinema), em 2017 foram exibidas sete animacdes brasileiras,
totalizando um publico de 430.939 espectadores. Nos anos anteriores, eram langados, no maximo,
quatro filmes de animacdo nas salas de cinema nacionais. Contudo, embora seja observado
crescimento no nuimero de filmes na tela grande, entende-se que a mudanca significativa no
mercado de animagdo ocorreu especialmente gracas a TV e as plataformas de streaming e, de modo
especial, a partir das politicas publicas que surgiram depois dos anos 2000: publicagdo de editais
regionais de estimulo a produ¢do, do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) , do Programa de Apoio
ao Desenvolvimento da Industria Audiovisual (PRODAYV) e da publicacdo da Lei 12.485/2011
(conhecida como a Lei da TV Paga). Segundo estimativa do BNDES, a animacgao brasileira foi
responsavel pela movimentagdo de aproximadamente R$4 bilhdes no ano de 2016.

Observamos que a animagdo no estado de Goids apresenta-se como um mercado com
grandes possibilidades de expansdo, em consonancia com o que ocorre em todo pais. Existe
atualmente um numero expressivo de profissionais goianos capacitados nesta area, produgdes
reconhecidas e premiadas em importantes festivais e mostras nacionais e internacionais. Entretanto,
as pesquisas cientificas e o registro historico da produgdo em animac¢ao nao acompanham o mesmo
ritmo do processo de produgdo e de desenvolvimento deste género audiovisual. Dai a necessidade
de fazer um estudo inédito da histdoria da animacdo goiana mediante uma pesquisa qualitativa que
nos desse pistas sobre a importancia das politicas publicas voltadas para este setor e sobre os fatores
que levaram ao desenvolvimento desse setor audiovisual na regido especialmente a partir dos anos
2000.

Para alcangar essa finalidade, fez-se num primeiro momento uma pesquisa qualitativa de
carater exploratério e documental que nos possibilitou realizar uma construcdo histoérica da
animagdo goiana, bem como sobre a producdo das obras audiovisuais a partir dos anos 2000.
Através de referéncias bibliograficas, foi possivel construir um historico da animacao brasileira e
sua relacdo com o surgimento da animagao em Goias.

Também foram realizadas consultas a catdlogos dos festivais de cinema realizados neste
periodo no estado de Goids, onde sdo apresentados curtas em animagdo: Festival Internacional de

Cinema e Video Ambiental (FICA) e Lanterna Magica. Através de pesquisa bibliografica, buscou-

! Disponivel em: https://oca.ancine.gov.br/sites/default/files/repositorio/pdf/anuario_2017.pdf
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se tracar um historico da animacao brasileira e da regido; alcangando uma melhor reflexao sobre as
diferentes formas de fomento, especialmente das leis de incentivos nacionais voltadas para a
produgdo de filmes e programas televisivos a partir de 2011.

Por fim, foram realizadas entrevistas parcialmente estruturadas com representantes de
produtoras de animagdo de Goids, e representantes de associagdes e escolas goianas de animagao,
com o objetivo de aprofundar o conhecimento sobre os principais agentes da area e a configuracao
do mercado. Foram entrevistados: André Machado, Dustan Oeven, Emerson Rodrigues, Euclides
Neri Oliveira Neto, Flavio Gomes, Gino Achkar Petrillo, Guilherme Aratjo, Isabela Veiga, Iuri
Aratjo, Iuri Moreno, Janaina Coe Petrillo, Marcia Deretti, Marcio Mario da Paixdo Junior, Martins
Muniz, Otto Guerra, Paulo Caetano, Rafael Ferreira Franco, Ricardo George Podesta, Rosa
Berardo, Viviane S. Rodrigues e Wesley Rodrigues. Através das entrevistas, também foi possivel
obter informacdes acerca do mercado de animacdo goiano que ndo estdo registradas na literatura

académica.

2.  PRIMEIROS PASSOS DA ANIMACAO EM GOIAS

Foi somente a partir do advento da televisdo em Goids, no inicio da década de 1960, que
percebemos o surgimento de um espago para produgdo e exibi¢do das primeiras animagoes
realizadas no Estado. Neste periodo, foram instaladas as primeiras emissoras televisivas do estado
de Goias, como a TV Radio Clube, em 1961, e a TV Anhanguera, em 1963. (GODINHO, 2008).
Diante da demanda de produ¢do de pecas publicitarias para preencherem os hordrios comerciais
destas emissoras, surgiram produtoras audiovisuais que eventualmente trabalhariam com animagdes
de comerciais para lojas de varejo ou propagandas institucionais.>

Em 1966, o produtor carioca José Petrillo, sua esposa Dalel Achkar Petrillo e Geraldo
Moraes fundaram a produtora goiana Truca — Cinema Arte e Propaganda, onde produziam filmes
de ficcdo, documentarios e também comerciais televisivos (BENFICA, LEAO, 1995). Dalel Achkar
Petrillo, que vinha da faculdade Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro, com
experiéncia de desenho em movimento na publicidade, que trazia do periodo em que trabalhou na

produtora Schneider, implantou a animacdo em Goiania. Ela foi a primeira profissional da area de

2Em 1966, o produtor carioca José Petrillo, sua esposa Dalel Achkar Petrillo e Geraldo Moraes fundaram a produtora goiana Truca —
Cinema Arte e Propaganda, onde produziam filmes de fic¢do, documentirios e também comerciais televisivos (BENFICA, LEAO,
1995). Dalel Achkar Petrillo, que vinha da faculdade Belas Artes da Universidade Federal do Rio de Janeiro, com experiéncia de
desenho em movimento na publicidade, que trazia do periodo em que trabalhou na produtora Schneider, implantou a animagdo em
Goiania. Ela foi a primeira profissional da area de animagao no estado de Goias. Pela Truca Filmes, produziam comerciais televisivos
animados. Trata-se de uma iniciativa pioneira no Estado, mas que aconteceu quase 60 anos do inicio da realizagdo das primeiras
animagdes no Brasil. Neste periodo, Dalel Achkar Petrillo produzia em Goias os comerciais de animagéo do Leite Ana Maria, Gogo,
Inca Economiza, Encol, Coca Cola e também para a prefeitura de Goiania e do estado de Goias (PETRILLO, 2019).
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animacdo no estado de Goias. Pela Truca Filmes, produziram comerciais televisivos animados do
Leite Ana Maria, Gogo, Inca Economiza, Encol, Coca Cola e também para a prefeitura de Goiania e
do estado de Goias (PETRILLO, 2019). Pela falta de conhecimentos a respeito da animac¢do em
Goias, foi Dalel Achkar Petrillo que apresentou o processo da produ¢do da animacdo no estado,

formando varios profissionais nesta area em Goiania (PETRILLO, 2019).

Figura 01: Equipe da produgdo de um comercial televisivo, dirigido por Dalel Achkar Petrillo na

Truca Filmes.

Fonte: Arquivo familiar, foto da Janaina Coe Petrillo.

Figura 02: Acetatos do comercial televisivo animado da marca de leite Ana Maria feita pela Truca

Filmes.

Fonte: Arquivo familiar da familia Petrillo.
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Por se tratar de uma produgao trabalhosa, ndo havia fluidez de comerciais em animagao, ou
seja, a demanda era reduzida. A producao de um comercial de trinta segundos, em animacao,
tomava muito tempo e demandava muito gasto comparando com um comercial ja filmado e editado.
Os profissionais precisavam desenhar quadro a quadro® em folhas de acetato e os redatores e as
produtoras nao tinham pratica de produzir comerciais em animag¢dao. Como as animagdes eram
registradas em pelicula de 35 mm, eram de custo alto e exigiam mais tempo de produgao do que as

outras producdes audiovisuais.

A pelicula era carissima, a revelagdo, montagem mais ainda. Ninguém conseguiria
fazer filmes hoje se ainda usassemos a pelicula. Estes cineastas do momento, eles
nunca conseguiriam filmar! A pelicula ¢ muito cara... Pra ndo gastar pelicula e nem
o dinheiro meu, e saber mais na producdo era entrar na produtora, mesmo que seja
a area de producao era a publicidade. (MUNIZ, 2019)

Na década de 1980 e 1990, o uso do video tape facilitou e barateou a produgdo dos
comerciais em animag¢do. Ainda assim, os profissionais, em nimero reduzido, tinham que desenhar
e registrar a imagem quadro a quadro no processo de trinta quadros por segundo, compondo um
total de 1.800 quadros por cada comercial de trinta segundos. Até a década de 1980, as animagdes
goianas mantinham o formato de comercial de TV. Era um trabalho complexo, cansativo e solitario,
jé& que o animador dialogava apenas entre a mesa, as canetas, folhas de papel, de acetato e a
maquina que registrava a imagem.

Entre as décadas de 1970 e 1990, a Makro e a Kyno Filmes, as maiores produtoras de
comerciais de televisdo no estado de Goids, realizavam comerciais televisivos em animacgao
esporadicamente (BENFICA, LEAO, 1995). Durante a década de 1970, o goiano Martins Muniz
trabalhava na Makro Filmes, onde exercia as fungdes de cinegrafista, cenografo e com o tempo,
animador. Diante da auséncia de cursos de formagdo técnica, adquiriu seus conhecimentos em
animac¢do como autodidata. Durante a producdo de comerciais televisivos, Muniz guardava restos
de pontas virgens dos rolos de pelicula e, pela juncao destes restos, entre 1978 a 1980, produziu seu
documentario denominado Belém para todos os Tempos. No filme, havia filmagens de live action e
algumas em animagao. Esta foi a primeira experiéncia filmica de animacao no estado de Goias, que
infelizmente ndo existe mais. Como o rolo ndo foi guardado em um local apropriado, deteriorou-se.
Embora o documentario tenha sido de grande importancia para a histéria cinematografica goiana,

Muniz relata que ele ndo ganhou notoriedade. Nao ha registros do langamento do filme.

3 Esta técnica, de quadro a quadro, sequencialmente, viabiliza uma ilusdo de que o desenho esteja em movimento.
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Pela falta de interesse das produtoras brasileiras de cinema patrocinarem a producdo de
animacdes de ficcdo e pela auséncia de incentivos estatais para produzir filmes animados, até o
inicio da década de 1990, o caminho para que grande parte dos profissionais de animagao tivessem
um retorno financeiro rapido e seguro, era trabalhar na publicidade.

Somente em 1997, foi langada a primeira animagao em ficgdo, da qual se tem registro, feita
em Goias. Uma Historia de Familia, dirigida pelos radialistas Dustan Oeven e Moisés Cabral, foi
realizada em stop motion, filmada em VHS e montada em uma ilha de edicdo linear. A animagao,
de um minuto de duracdo, obteve bons resultados, pois concorreu em festivais como o Festival
Internacional Animamundi, Mostra no Museu da Imagem ¢ do Som, de S3o Paulo e foi premiado
em um festival de filmes de um minuto, em Sao José¢ dos Campos (OEVEN, 2019). A experiéncia
do curta e suas premiagdes rendeu uma repercussao local e abriu portas, no mercado publicitario,
para os diretores, pois a técnica de animagdo em stop motion era novidade para a publicidade goiana

naquele momento (OEVEN, 2019).

Figura 03: Imagens do filme Uma Historia de Familia
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A Makro Filmes foi a primeira produtora goiana a ter ilhas de edi¢do especializadas em
animacao. Seus primeiros equipamentos foram comprados em 1990, numa viagem ao exterior, com
uma versao mais sofisticada na producdo de animagdes (OLIVEIRA, 2019). Pela grande demanda
de producdo de comerciais televisivos animados na Makro Filmes em todo o Brasil, criaram em
1999 a FX Anime, primeira produtora especializada em animag¢ao no estado de Goias. (OLIVEIRA,
2019).

Na transi¢do da década de 1990 para 2000, iniciava o processo de digitalizacdo. Porém,
poucas produtoras em Goidnia ja possuiam ilhas de edicdo ndo linear, principalmente para a
animagdo. Dustan Oeven e Moisés Cabral planejavam continuar a produgdo de animagdes em stop
motion, a partir da repercussao do primeiro curta e também dos comerciais publicitarios que
fizeram. Na experiéncia dos festivais e mostras, perceberam que grande parte das pessoas, naquela
época, percebia o video como um produto amador e varios festivais aceitavam apenas filmes em
pelicula de 16 mm e 35 mm. Eles criaram, entdo, a Etnia Produg¢des Cinematograficas e produziram
o segundo curta de animagdo Entrevista do Morcego (2000), realizado em pelicula de 16 mm e
editado em ilha ndo-linear. O curta concorreu em varios festivais nacionais e internacionais.
(OEVEN, 2019).

No ano de 1999, Paulo Caetano e Eladdio Garcia produziram a segunda animac¢do goiana,
em ficcdo, o curta A Lenda da Arvore Sagrada. Esta animagio, desenhada quadro a quadro e
animada através do Adobe After Effects, ganhou o prémio de Melhor Produ¢do Goiana no I Festival
Internacional de Cinema e Video Ambiental (FICA). Paulo Caetano, que ¢ designer grafico e
ilustrador, produziu e dirigiu outras cinco animacgdes: Luzes da Madrugada (2001), que ganhou o
melhor video goiano no FICA e Goiania Mostra Curtas do ano, Banzo (2005), Quil (2007) e
Sontoku (2019) — direcdo coletiva com Felipe Pitombo e Akira Ninomia.

O inicio do processo de produgdo digital representa uma mudancga significativa, pois
permitiu que as produgdes fossem realizadas em menos tempo, barateou a produgdo e a edig¢do das

filmagens e das animac¢des (DANCYNGER, 2003).

O custo diminuiu muito na parte da producio. As vezes produzem comerciais que
ndo tém filmagens. Usam fotografias, incluem cartelas com efeito (uso do After
Effecs) ¢ a narragdo. As vezes o gasto ¢ apenas a energia elétrica. Tudo é feito
dentro da produtora e as vezes o editor nem precisa levantar. A digitalizagdo
barateou e agilizou a producdo do comercial. Ficou mais facil e mais barato.
Qualquer comercial de animagdo de trinta segundos fica pronto mais rapido e nao
fica tdo trabalhoso como antes. Quando a animagdo ainda era analdgica, o
comercial era trabalhoso, ninguém fazia (animagdes) por hobby. (MUNIZ, 2019)
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Sobre as mudangas trazidas pelo processo de digitalizacdo, o realizador goiano André

Machado comenta:

Pela alta demanda de projetos nas produtoras (que produzem comerciais de
televisdo e entre outros), elas t€ém funcionarios que sdo animadores. Lembrando
que, sao animadores de “finalizacdo” Como designer/motion graphics/finalizador.
Dez anos atras até agora, os computadores e soffwares baratearam e popularizaram,
com isso, aumentou a quantidade de profissionais na area. Porém ainda ¢ dificil
acha-los. E uma 4rea bem especifica, precisa um conhecimento proprio.
Normalmente nas produtoras t€ém um ou dois (animadores/finalizadores). Os
animadores publicitarios no Século XXI ndo sdo como os profissionais de
desenhavam e animam como algumas décadas atras! (MACHADO)

Em 2001, Dustan Oeven e Moisés Cabral, ja com camera digital, langaram a animacao
Abdugdo também em stop motion; a primeira animacao goiana que foi produzida por meio de um
projeto da Lei de Incentivo a Cultura, do Municipio de Goiadnia. Em 2002 Dustan Oeven langa a
animagdo Alternativa, sendo premiado como Melhor Producdo Goiana no IV FICA. A produtora
Etnia Produgdes Cinematograficas fazia curtas de ficcdo e comerciais televisivos. O ultimo curta da
produtora feito por Dustan Oeven e Moisés Cabral foi Mdgoa de Vaqueiro. Fecharam as portas
quando Moisés mudou-se para a Inglaterra em 2006. Mesmo assim, Dustan continuou fazendo
comerciais e curtas em stop motion, porém, de modo independente. Seu ultimo curta chama-se
Catireiro e foi lancado em 2019 (OEVEN, 2019).

Em 1999, Euclides Neri Neto e Sirley Vieira fundaram a FX Anime, primeira produtora
goiana especializada em animacdo, comerciais televisivos, vinhetas, animacdo de marcas e
modelagem 3D. Em 2001, Jorge Abdala e Julio Gongalves abriram a segunda produtora
especializada em animagao no estado de Goias, a Anima Filmes, cujo foco central era producao de
comerciais de TV. Ela representou um grande avango, pois até entdo, ainda existia apenas uma
produtora neste ramo em Goids. Porém, uma crise no mercado audiovisual e publicitario entre 2005
e 2006 afetou a empresa, que foi encerrada em menos de cinco anos de existéncia.

Em 2003 foram langadas trés animagdes produzidas digitalmente: 4 Viagem do Saci,
também de Dustan Oeven e Moisés Cabral; A On¢a da Mao torta, do jornalista Ricardo Edilberto e
Movimento das Trés Racas, do radialista Michel Valim.

Em 2003, estudantes do curso de radio ¢ TV da UFG fundaram a Mandra Filmes, terceira
produtora especializada em animag¢ao no Estado de Goias. No mesmo ano, langaram o curta Carne
Seca, dirigido por Ricardo de Podestd, vencedor do prémio de Melhor Filme Goiano no III° Festival

Goiania Mostra Curtas (2003). Atualmente, Mandra Filmes ¢ a produtora de animacdo mais antiga
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que produz curtas em ficcdo em Goids. A produtora FX Anime também ¢ especializada em
animacao, porém seu foco sempre foi para a publicidade.

Em 2004, foi lancada a segunda animacdo, também independente, da Mandra Filmes - o
curta Filme Ilhado, dirigido por Paulo Guilherme Miranda. Em 2005, lancaram Peixe Frito, de
Ricardo Podestd, o primeiro curta em animagdo financiado por lei de incentivo a cultura,
contemplado na Lei Goyazes e na lei de incentivo municipal.

Em 2007 foi langado o curta-metragem Katteca, um documentario hibrido, com cenas em
live action e outras em animagao, realizado por Raimundo Alves e Mandra Filmes. O curta ganhou
prémio de Melhor Curta Goiano - VII Goiania Mostra Curtas 2007 e Melhor Curta - Festival Chico
- Palmas 2008. A quinta animag¢do da Mandra Filmes, Catum (2008), dirigido por Paulo Guilherme
Miranda ¢ o Unico curta em animacdo que foi contemplado no edital de roteiro do Festcine Goiania.
Pelo edital, foi necessario produzir e finalizar a animacdo em menos de quatro meses. Dois anos
depois, foi langada a animagdo Rupestre, com dire¢ao de Paulo Guilherme Miranda.

Em uma rédpida producdo, em 2011, a produtora Mandra langou o curta metragem
Tamandua Bandeira. A animagdo ganhou prémio de Melhor video goiano do FICA de 2011. Em
2012 foi langado o curta metragem Destimagdo, dirigido por Ricardo Podesta. E um curta metragem
com estética de filme B que concorreu no 20° Animamundi e na 63° Berlinale — Festival
Internacional de Cinema de Berlin. Além dos festivais citados, o curta concorreu no 45° Festival de
Brasilia do Cinema Brasilia, Mostra da ABD-GO entre outros. J4 o curta 4 Caga (2015), de Thiago
Camargo, ¢ uma animagdo diferenciada das anteriores. Feita em 3D, sua estética e a narrativa tém
caracteristicas dos filmes de terror.

Em 2017, a Mandra foi contratada para produzir a animagao infantil A Natureza Agradece,
com direcao de Ricardo Podesta.

Todos os curtas citados foram financiados por mecanismos de incentivo a cultura estadual
ou municipal. Entre 2003 e 2019, a Mandra langou onze curtas-metragens. Em 2011 langou o
piloto para a série animada Guito e Lino em uma aventura Rupestre. Apenas em 2017 foram
lancadas as primeiras séries em animac¢do de Goiania: Muralzinho, dirigida por Paulo Miranda; e
Julio e Verne - os irmdos gemiais, de Ricardo Podestd e de Paulo Guilherme Miranda. Eram
projetos aprovados pelo Fundo Setorial do Audiovisual (FSA). As séries tém treze episodios de
treze minutos. Julio e Verne - os irmdos gemiais, foi transmitido no canal internacional Natgeo
Kids, da Fox, e na TV Brasil. Muralzinho foi licenciada para a plataforma de streaming brasileira
Looke e exibida na TV Brasil. A terceira série da Mandra Filmes, O Parque de Adelin, financiada

via FSA para a TV Cultura, tem previsao de langamento em 2021.

418

——
| —



Revista

q
ANIMACAO AUDIOVISUAL EM GOIAS: UM ESTUDO s nls

EXPLORATORIO SOBRE O MERCADO REGIONAL
ISSN: 2179-1465

https://www.revistageminis.ufscar.br

Julio e Verne - os irmdos gemiais ¢ um projeto antigo, nos inscrevemos varias
vezes. Quando foi aprovado e depois ja estdvamos na fase de produgdo o que a
gente tinha dificuldades era onde exibir. A partir da criagdo da Lei da TV Paga
ajudou muito. Essa lei ¢ um “bragco” do FSA. Uma lei é para produgao de projetos a
outra é para onde ser exibido (PODESTA, 20019).

A série Mandu, o Tamandua, de Thiago Camargo, foi contemplado do edital da Chamada
Publica BRDE/FSA Fluxo Continuo Produgdo para Televisao 2019. Pelo FSA e a Lei Goyazes, o
longa A Ilha dos Ilus, da Mandra Filmes, dirigido por Paulo Guilherme Miranda, tem previsao de
langcamento em 2022. Em 2018, Ricardo Podesta e Paulo Miranda lancaram a série Ada e Roi no
Canal Brasil e o piloto da série Gnaks. Gnaks contou com recursos publicos do Banco Regional de
Densenvolvimento do Extremo Sul e do FSA. Em 2021, a Mandra Filmes encontra-se na fase de
producao do seu segundo longa em animagao Peixe Frito e a Semente Sagrada.

Também merece destaque o curta-metragem em animacgdo O sinistro caso dos irmdos
gémeos, que recebeu prémio de melhor Direcdo de Arte no FICA 2020. A producdo, dirigida por
Thais Oliveira e Barbara de Almeida, recebeu financiamento da Lei de Incentivo a Cultura, de
Goiania.

Notamos, portanto, que a partir dos anos 2000, houve um aquecimento da producdo de
animagdes no Estado de Goias. Isso aconteceu gracas ao aumento da criagdo das leis de incentivo a
cultura (nacionais, estaduais e municipais), ao uso das novas tecnologias audiovisuais, ao

surgimento de cursos ¢ a facilidade de acesso a informagdes para formacao na area.

3. MERCADO DE ANIMACAO EM GOIAS:

Os principais agentes do mercado audiovisual encontram-se concentrados na regido
sudeste do Brasil, especialmente no eixo Rio de Janeiro - Sdo Paulo. De acordo com Ancine, em
2018 havia 5387 produtoras brasileiras independentes regularmente cadastradas junto a Agéncia.
Sao Paulo concentrava 2139 produtoras (39,7% do total), enquanto o Rio de Janeiro totalizava 1234

produtoras independentes (22,9%).
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Grifico 01: Porcentagem das produtoras nacionais por estado no Brasil

Porcentagem das produtoras nacionais

M Rio de Janeiro 22,9%
M S30Paulo 39,7%

= Goids 1,91%

M Outro estados 35,49%

Fonte: Sistema Ancine Digital de 2018.

No estado de Goias, observa-se um numero reduzido de produtoras independentes,
concentradas principalmente na capital. Das 103 produtoras independentes goianas (1,91%)
regularmente cadastradas junto a agéncia reguladora, 81 (1,5%) estdo localizadas em Goiania,

conforme se extrai da Tabela 01. As cidades que possuem produtoras sdo a seguintes:

Tabela 01: Tabela com os municipios nos quais estdo localizadas as produtoras independentes de
Goias.
Municipio Quantidade de produtoras
Alexania 1

Alto Paraiso de Goias 2
Anapolis 6
Cidade Ocidental 1
Cristalina 1
Goiania 81
Itumbiara 3
Luziinia 1
Mineiros 1
Morrinhos 1
Neropolis 2
Rio Verde 1
Santa Barbara de Goias 1
Santo Antonio de Goias 1
1

Total 03

Fonte: Observatorio Brasileiro do Cinema e do Audiovisual (OCA), Ancine

Com relagdo a realizagdo de produtos de animagao, verificou-se que em 2018 apenas 90
produtoras independentes brasileiras possuiam o Certificado de Produto Brasileiro (CPB) emitido
no género animag¢do. Dentro deste setor, repete-se 0 mesmo padrao de concentragdo de produtoras
independentes do eixo Rio—SP. Sdo 51 produtoras independentes, voltadas para a animagao,
concentradas na regido Sudeste do Brasil, ao passo em que o Centro-Oeste totalizava somente oito

produtoras independentes neste setor em 2018.

420

——
| —



“ Revista

ANIMACAO AUDIOVISUAL EM GOIAS: UM ESTUDO s nls

EXPLORATORIO SOBRE O MERCADO REGIONAL
ISSN: 2179-1465

https://www.revistageminis.ufscar.br

Entre as produtoras independentes goianas registradas na Ancine, apenas cinco possuem
Certificado de Produto Brasileiro (CPB) emitidos no género animagao: a Caolha Filmes, a Armoria
Studio, a Mandra Filmes, a Mmarte Producdes e Tubo Comunicagdo Inteligente. Através de
pesquisa junto aos profissionais da area, observou-se que ha diversas produtoras e profissionais que
atuam no mercado, mas que ndo sdo registradas junto ao 6rgdo responsavel, a exemplo da FX
Anime Produgdes (Euclides Neto), Armoria Studio (Wesley Rodrigues), da Animatriz Studio (Rildo
Farias), e Pitombo Studio (Felipe Pitombo). A Casa do Cinema — Rosa Berardo- produz animacdes,
porém a produtora ndo ¢ especializada em animagao.

Embora o numero possa ser considerado ainda baixo, se comparado com o nimero
registrado por outros estados da federacdo, deve-se ressaltar que houve um aumento nos ultimos
anos: até 2013, observamos a auséncia de CPB’s do género animag¢do em toda regido Centro-oeste.
Somente a partir de 2014 ¢ possivel observar o crescimento do nimero de Produtoras independentes
na regido Centro-Oeste com CPB emitidos no género animacdo, bem como do numero de
producdes de animacgao.

Através de levantamento realizado pela GO Filmes, Associagdo das Produtoras
Independentes de Cinema e TV de Goias, ¢ possivel mensurar a importancia da animag¢do no
mercado regional. No periodo de 2017, foram realizadas 57 produgdes, de diferentes géneros
audiovisuais, pelas produtoras independentes associadas a GO Filmes.

Conforme se observa no Grafico 02, foram realizadas sete produgdes de animagao goianas.
Comparando os formatos audiovisuais mais produzidos no estado, a animagdo ¢ a que tem a menor
porcentagem: enquanto o documentario representa 45,6% das producdes realizadas, ficcao totaliza
42,1% e animacdo 12,3%. Isso ocorre pelo pequeno niimero de profissionais na area, pela lenta

produgdo em comparagdo com as formas de documentario e a ficgdo.

Grafico 02: Levantamento da produgdo goiana de cinema e TV

Levantamento da produc¢ao goiana de
cinemae TV

M 28 longas

W 24 ficgBes

m 3 telefilmes

= 26 documentdrios
W 26 séries

7 animagdes

Fonte: Pesquisa da GO Filmes de 2017.
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No Gréfico 03, observamos que, entre os 57 projetos ainda nao finalizados em 2017 ¢ em
diferentes etapas de producao, foram produzidas seis séries animadas e um longa-metragem de

animacao.

Grifico 03: Projetos em diferentes fases de execugao

57 projetos em diferentes fases de
execugao

® 1 longa metragem de animagdo

M 6 séreis animadas

50 projetos em diferentes fases
de execugdo

Fonte: Catalogo do GO Filmes de 2017 e 2018

Grafico 04: Quantidade de projetos por género

Quantidade de projetos por géneros

W Ficgdo 42,1%
= Documentdrio 45,6%

= Animagdo 12,3%

Fonte: Catalogo do GO Filmes de 2017 e 2018.

Vale lembrar que os dados apresentados pela GO Filmes ndo representam a totalidade das
producdes existentes em Goids. Como ja mencionado, muitas animagdes sao realizadas enquanto
projetos individuais, de seus realizadores, ndo estando sempre associadas a produtoras
independentes. Porém, considera-se que o levantamento realizado pela associagdo nos da
importantes indicativos acerca do mercado audiovisual goiano, visto que importantes produtoras da
regido encontram-se ai representadas.

O grafico 05 permite visualizar o nivel de produgdo de animagdes por ano, demostrando

um quadro de instabilidade. Um importante fator que deve ser considerado ¢ o numero de projetos
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inscritos anualmente nos editais das leis de incentivos municipal e estadual, que embora aprovados,

nao recebem do Estado o financiamento em tempo habil de produgao.

Grifico 05: Quantidade de curtas metragens de animagao que foram langados, por ano, no estado

de Goias.

A quantidade de curtas metragens de
animagao goiana por ano

12

10 A
8 A
6 / \ / \/ —+— A quantidade de curtas

y metragens de animagdo
goiana por ano

TN v oV

O e B e e e L s s B s s s s s s

19801999 2001 2003 20052007 20092011 201320152017 2019

Fonte: Catalogos da mostra Lanterna Magica, FICA e a programacao do Dia Internacional da
Animacdo de Goiania de 2007 a 2019. Grafico elaborado pelo autor Paulo Coelho Nunes

4. DESENVOLVIMENTO DO MERCADO SOB A EGIDE DAS LEIS DE INCENTIVO
Atualmente, O FSA, PRODAV, a Lei da TV Paga, sdo as principais politicas publicas
federais que servem como formas de apoio para estruturar, produzir e exibir projetos nacionais.
Através delas, promove-se o mercado audiovisual no mercado interno e, como consequéncia,
promove-se a competitividade da producao audiovisual brasileira no mercado internacional.
Especificamente na area da animagdo, em 2007, durante o festival ANIMAMUNDI, a
Associagao Brasileira de Cinema de Animacao (ABCA) apresentou a Secretaria do Audiovisual do
Ministério da Cultura a proposta de elaborar uma proje¢do que permitisse realizar um programa
como o projeto do DOCTV* voltado para a 4rea da animagdo. A seguir, mediante o apoio da
coordenacdo executiva do DOCTV a ABCA, langou um primeiro projeto do que seria o

ANIMATV? as emissoras TV Brasil e TV Cultura, como também a Associacdo Brasileira das

4DOCTV O Programa de Fomento a Produgao e Teledifusdo do Documentario Brasileiro (DOCTYV) foi criado visando a producdo
de documentarios utilizando o apoio estatal. A iniciativa de fomentar a produgdo audiovisual através do apoio do Estado pode ser
considerada uma tradi¢do nas politicas publicas de apoio a cultura no Brasil.

> ANIMA TV foi um concurso realizado pela Secretaria do Audiovisual do Ministério da Culturado governo brasileiro, em
associagdo com os canais TV Cultura e TV Brasil focando a produgao de séries de animacao brasileiras.
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Emissoras Publicas Educativas e Culturais. Tais entidades se associaram ao projeto viabilizando
suas agoes.

Em 2008, o Ministério da Cultura criou o Programa Nacional de Fomento a Animagao
Brasileira (ProAnimagdo), cujo objetivo principal foi “(...) fomentar o desenvolvimento de agdes de
capacitagdo, producao, difusdo e distribui¢do da animagdo brasileira no Brasil e no exterior. Nesse
mesmo ano, durante o Granimado (festival de animagdao em Gramado) foi lancado o programa
ANIMATYV que foi incorporado ao ProAnimagdo. O ANIMATYV conta, para a sua viabilizagdo,
com a participacdo da Secretaria de Politicas Culturais do Ministério da Cultura (NESTERIUK,
2011).

Na mesma década foi criado o Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), que atribui o
desenvolvimento de toda a cadeia produtiva da atividade audiovisual no Brasil e o Programa de
Apoio ao Desenvolvimento do Audiovisual Brasileiro (PRODAV) que foi um grande passo da
politica publica de fomento a industria cinematografica e audiovisual no pais.

Cabe destacar especialmente a Lei 12.485/2011, conhecida como “Lei da TV Paga”, que se
propde a proteger e regular o mercado de TV por assinatura e estimular produtoras brasileiras
independentes na realizacdo de programas televisivos (LIMA, 2015). O incentivo se da através da
criacdo de cotas de producdo televisiva independente a serem exibidas em horario nobre em canais
de TV por assinatura. Como consequéncia, essa medida também estimulou a realizacao de
producdes do género animacdo. Segundo Heverton Souza Lima, “entre as categorias de
licenciamentos que antes da Lei 12.485 eram inexpressivas, cabe destacar a animacao, que teve uma
taxa de crescimento de 2.825%, ao saltar de 4 obras produzidas entre 2009 e 2011 para 117 no
periodo de 2012 a 2014 (2015, p.122). Ou seja, conforme o autor, “em relagdo as animagdes, o
licenciamento de séries brasileiras tinha uma produc¢dao muito restrita antes das cotas de canais”.

A Lei 12.485/11 ¢ também uma politica de acdo afirmativa. Ela se propde a proteger e
regular o mercado de TV por assinatura e estimular produtoras brasileiras independentes na
realizacdo de programas televisivos (PAULINO, SOARES, 2016). Desse modo, sdo objetivos da
referida lei: garantir a liberdade de expressdo, promover o acesso a informagdo, promover a
diversidade cultural e promover o desenvolvimento econdmico do setor, através da ampliagdo da
concorréncia.

Para isso, definem-se alguns critérios a serem cumpridos pelas programadoras e
empacotadoras de TV por assinatura. A Lei determina cotas de exibicdo de, no minimo, 3h30
semanais, de contetidos nacionais, no horario nobre, produzidos por produtoras independentes na

programacdo da TV por assinatura. Trata-se da medida de maior impacto trazido pela lei. Como
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consequéncia, observa-se um aumento das vinculagdes e producgdes nacionais, especialmente de
programas de fic¢dao, documentarios e animagdes (LIMA, 2015).

Em pesquisa realizada em 2019 pelo Anima Mundi, intitulada Mapeamento da Animagao
no Brasil®, observa-se que mais da metade das produtoras do setor de animacdo foram  fundadas
depois de 2011, ano de publicagdo da Lei 12.485. Entre 2011 e 2015, foram criadas 35% das
empresas; ja entre 2016 e 2019, foram fundadas 25% das produtoras que participaram do
mapeamento.

Para além da cota imposta pela Lei da TV por assinatura, ha outras medidas que impactam
diretamente o setor. A distribui¢do das cotas da Condecine, por exemplo, passa a ser realizada de

acordo com os critérios estabelecidos pela lei.

A Lei 12.485 estipula novos critérios de distribuicdo das receitas oriundas da
Contribui¢do para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica Nacional,
Condecine. Nesse sentido, no minimo 30% do arrecadado com a contribui¢do deve
ser destinado a produtoras brasileiras estabelecidas nas regides Norte, Nordeste ¢
Centro-Oeste, fora, portanto, do principal eixo de producdo cultural do Brasil, Rio-
Sdo Paulo, dentro das determinacdes da Ancine, que incluem basicamente a
producdo da obra audiovisual nas regides acima citadas com mao de obra de
artistas e técnicos locais. Além disso, no minimo 10% da receita da Condecine
deverd ser destinada a producdo de conteudos audiovisuais que devem ser
veiculados, em primeiro lugar, nos canais comunitdrios, universitirios e de
programadoras brasileiras independentes. (LOPES,2015, p. 43).

Denise Lopes (2015) lembra que, apesar dessas medidas, o valor repassado pela Condecine
ainda ¢ baixo, especialmente se comparado aos valores investidos no dmbito internacional. Por isso,
observa a autora, apesar de se potencializar o desenvolvimento do setor, tal medida ndo representa
uma ameaga a concorréncia.

Percebemos, ainda, que a mudanca significativa no mercado de animag¢do goiana ocorreu
neste periodo gracas também a publicagdo de editais regionais de estimulo a producdo, como a Lei
de Incentivo a Cultura Municipal (a Lei n® 7.9577 ) em Goiania e também a Lei Goyazes, (a Lei n°
13.6138 ) no estado. Através do Grafico 06, percebemos que o fomento direto representa quase 80%
da captacdo de recursos publicos estaduais nas produ¢des audiovisuais, envolvendo todos géneros

produzidos.

% Disponivel em: http://mapeamentoanimacao.com.br/ano-de-fundacao/. Acesso em 14 ago. 2021
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Grafico 06: Fomento estadual no setor audiovisual

Fomento estadual

m Fomento direto 78,85%

® Fomento indireto 21,15%

Fonte: Catadlogo do GO Filmes de 2017 ¢ 2018

De acordo com levantamento da produ¢do de cinema e televisdo realizado pela GoFilmes,
as animagoes que foram contempladas pelos leis de incentivo sdo:
Longa metragem — A4 I/ha dos Ilus. Financiamento: FSA & lei Goyazes, 2018;
Foram produzidos onze séries, sendo seis do género documentario, duas de ficcdo e trés de
animacao.
Séries — Muralzinho. Financiamento: FSA e recursos proprios, 2017;
Série — Julio e Verne - os irmdos gemiais. Financiamento: FSA, 2017,

Série — O Parque do Adelin. Financiamento: FSA FAC-GO 2017,

Os dados informativos do grafico 07 incluem projetos audiovisuais, como longa metragem,
telefilmes e séries que estavam em comercializagdo, produgdo ou em desenvolvimento. Nao inclui,
portanto, curtas-metragens ou projetos ainda em busca de financiamento inicial. Vale ressaltar,
contudo, que o relatorio da GO Filme ndo contempla as producdes do mercado informal e/ou de

produtoras ndo associadas.

Grafico 07: Fomento federal no setor audiovisual, no estado de Goias

Fomento Federal Fontes

B Prodecine #1, 11,50%

W Prodecine #5, 19,97%

W Prodav TVs publicas, 32,05%
H Prodav #2, 4,59%

® Prodav/Arranjos regionais,
28,24%

M Edital Mic Longa Doc 3,65%

Fonte: Catalogo do GO Filmes de 2017 ¢ 2018
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O realizador goiano Ricardo Podesta (2019) reflete que o FSA e PRODAV sao leis de
desenvolvimento para produgdo de obras audiovisuais nacionais dirigidas ao mercado televisivo.
Ele afirma que, ja na fase de producdo das suas séries Muralzinho (2017) e Julio e Verne — os
irmdos gemiais (2017), mesmo apresentando os projetos e seus pontos positivos, 0s canais
televisivos ndo os aceitavam. Apenas a partir da criagdo da lei 12.485, tornou-se possivel exibir as
séries nos canais televisivos. A Lei da TV Paga ¢ o ponto de apoio do FSA e PRODAV, enquanto
as produtoras independentes produzem, a TV Paga exibe as producdes. Sem duvida, a Lei
12.485/11 facilitou a exibicdo de obras nacionais, em um mercado onde predominavam as
producdes estrangeiras.

A partir da Tabela 02 e da Tabela 03, percebemos um crescimento do numero de
Produtoras independentes com CPB emitidos no género animag¢do, bem como do nimero de
producdes de animacdo. Em 2012 e 2013, observamos a auséncia de produgdes do género em toda
regido Centro-oeste. Paulatinamente, verificamos o crescimento do numero de animagdes
realizadas. No Estado de Goias, foram emitidos oito CPB’s do género animagdo em 2018, em

contraste com 0s anos anteriores

Tabela 02: Legenda: Quantidade de produtoras com CPB’s de animagao emitidos por ano.

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Centro-oeste 2 4 3 8 8
Distrito Federal - - 1 2 1 3 3
Mato Grosso - - - - 1 - -
Goias - - 1 2 1 5 5

Fonte: OCA/Ancine.

Tabela 03: Quantidade de CPB’s emitidos por ano e UF da empresa produtora na regido Centro-

oeste— Género animacao

Regido/ano 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Centro Oeste - - 5 5 5 8 14
DF - - 4 2 2 3 6
GO - - 1 3 2 5 8
MS - - - - 1 - -

Fonte: OCA/Ancine.
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Acreditamos que o aumento do nimero de CPB’s emitidos no periodo de analise se deva
especialmente ao surgimento de editais de fomento direto e indireto, que contemplaram produtoras
do setor, e a0 aumento da demanda de programagdo a partir das cotas impostas pela Lei da TV
paga.

Além disso, o aumento de janelas de exibicdo de conteudo criou oportunidades de
comercializa¢do de contetdos pelas produtoras. Segundo Mapeamento da Animagio no Brasil’, o
setor distribui contetidos para diversas plataformas: 67% das produtoras investigadas distribuem
conteudos para as redes sociais; 59% para a TV paga; 56% para festivais nacionais e 53% para as
TVs abertas. Também merecem destaque as salas de cinema e as plataformas de streaming, que
atuam como janelas de exibicdo da animac¢do nacional para 36% e 33% das empresas estudadas,

respectivamente.

5.  ESPACOS DE EXIBICAO E DE FORMACAO

No estado de Goids os festivais mais conceituados sdao: Festival Internacional de Cinema e
Video Ambiental (FICA), Mostra da Associacdo Brasileira de Documentarios de Goias (ABD-GO),
Goiania Mostra Curtas e o Festcine Goiania.

Com o passar do tempo, as coordenacdes dos festivais perceberam que era preciso criar
uma nova premiacdo, o prémio da animacgao, ja que nas primeiras edigoes dos festivais citados os
melhores curtas goianos que foram premiados eram animagdes. Em 2002, a ASIFA (Associagao
Internacional do Filme de Animagdo) lancou o “Dia Internacional da Animagdo”, evento que
acontece no mesmo dia e hora em todo o mundo. No dia 28 de outubro de 2007 ocorreu o primeiro
Dia Internacional de Animagdo (DIA) em Goiania. Além das mostras oficiais citadas, a
coordenacdo do Dia da Animac¢do em Goidnia exibe uma mostra de animagdes regionais. Através
do festival, as animagdes goianas O Ogro (2011), de Mércio Junior e Marcia Deretti, e Cavalhadas
(2015), de Iuri Araujo, foram exibidos em todas as cidades brasileiras onde acontece o Dia
Internacional da Animacdo. “O Dia da Animagdo ¢ uma oportunidade para o publico conhecer
grandes obras de animag¢do, também ¢ momento que oportuniza aos animadores da regido avaliar e
analisar suas experiéncias na produ¢do de curtas” (DERETTI). Em 2017, foi langado em Goiania o
festival internacional de animagao, intitulado A Lanterna Magica. A proposta ¢ promover e difundir
o mercado de animagdo brasileiro e mundial. Além das exibi¢des dos videos, acontecem painéis,

pitchings e oficinas, que funcionam como espaco de formacao para os profissionais da area.

7 Disponivel em: http:/mapeamentoanimacao.com.br/ . Acesso em 14 ago. 2021.
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Aos poucos, os espacos de formagdo e de trocas entre profissionais deixaram de se
restringir aos festivais, com o surgimento de cursos universitarios especificos na area do
audiovisual. Esse processo de profissionalizagdo na area de animagdo em Goias intensificou-se
especialmente a partir dos anos 2000. Nesse periodo, foram criados cursos em dareas técnicas
especificas do audiovisual: de fotografia, de animagdo (Escola Goiana de Desenho Animado), de
edicoes de imagens estaticas e de imagens em movimento.

Além disso, houve a facilidade de acesso as novas tecnologias e as informagdes na area da
internet.

Naquela época, para fazer pesquisas nessa area, so era possivel quando alguém ia
para os Estados Unidos. A pessoa cobrava por trazer o livro. Essa era chance de ter
um livro especifico. Ou vocé tinha que saber na raga, ou ndo fazia. Agora pela
internet, tem mais facil acesso de informagdes. Alguns sites e blogs explicam muita
coisa como fazer. Ao pressionar uma tecla, podemos achar muita coisa. Como
exemplo, explicando o sistema da animag@o, como quantos quadros por segundo
que sdo usados para a animacdo. Antes era bem mais dificil achar informagdes e
também como era trabalhar nessa area, isso quando ainda era analégico. (MUNIZ)

Sobre o processo de profissionalizacdo do mercado de animacdo em Goias, a fundadora da

Escola de Animagao, Marcia Deretti, comenta:

Fico feliz que agora tem faculdades publicas de audiovisual, a UEG como citei e o
Instituto Federal de Goias (IFG), na cidade de Goids. A primeira vez que eu vim
para Goiania, ndo tinha cursos de audiovisual propriamente dito. O papel de ensino
do audiovisual era desempenhado apenas nas oficinas dos festivais, como o
Festival Internacional de Cinema Ambiental (FICA), Goidnia Mostra Curtas € o
antigo Festcine Goiania. Eles tiveram um papel fundamental, na carreira e
formacgdo que impulsionaram o cinema goiano. A parte da animacao ainda nao ¢
atendida nas universidades. Em alguns cursos tiveram disciplina, optativas, de
animagdo. Como no curso de design na UFG e na Pontificia de Goias (PUC-Goias)
em Goiania e no curso de audiovisual no IFG na cidade de Goids. Sdo matérias,
ndo cursos de graduacdo de formagdo. Mas, enquanto isso, existe a Escola Goiana
de Desenho Animado (EGDA). Ela tem desempenhado na parte mais técnica, mas
a animagao nao ¢ so técnica, tem milhares de outras coisas. Nao pode achar que
vocé quer saber como cadenciar® uma sequéncia de frames, vai ser um bom
animador, ndo é assim. E necessario ter uma bagagem, que tem que ser trabalhado.
Que vai além dos 24 frames por segundo. [...] A UFG tem animadores, que fizeram
design grafico, como Wesley, Guilherme Aratjo, Iuri Araujo, Flavio Gomes. Eles
foram buscar a experiéncia deles com a anima¢ao em outros lugares, procurando o
conhecimento nesta area ja fora do espago da faculdade, aprendendo sozinhos
mesmo. Seria bom criar um curso de graduacdo de animagdo, assim os alunos
terdo um 6timo embasamento, conhecendo a historia da animag¢ao e todo processo

8 ¢ a medida do nimero de imagens ou quadros individuais que um determinado dispositivo 6ptico ou eletronico

processa e exibe por unidade de tempo. Em cinema, cada uma destas imagens ¢ chamada de fotograma, e a cadéncia ¢é
medida em fotogramas por segundo (fps) ou quadros por segundo (qps). Em video e demais midias eletronicas, as
imagens individuais s3o chamadas de frames, ¢ a medida da cadéncia é em frames por segundo (fps).
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de como animar, quais sdo as técnicas e estéticas etc. Assim profissionalizaria mais
a area de animacao goiana. (DERETTI, 2019)

CONSIDERACOES FINAIS

Através deste trabalho, ficou evidente a auséncia de pesquisas cientificas e registro
histérico da producdo do género animagdo em Goias, embora se apresente como um mercado com
grandes possibilidades de expansdo. Nesse sentido, consideramos que este ainda ¢ um trabalho
exploratério, que buscou aprofundar o conhecimento sobre os principais agentes da area e a
configura¢ao do mercado goiano através da realizagdo de pesquisas parcialmente estruturadas com
os profissionais da area de animacao.

Pdde-se perceber a concentracdo e a diferenga do volume de producdo de obras de
audiovisuais no eixo Rio — S3o Paulo, onde se d4 a forte presenca dos principais agentes produtores
do mercado audiovisual, comparando-se com a baixa producdo goiana.

Com relagdo ao mercado regional, confirmou-se a hipdtese de que as produtoras goianas,
para sobreviverem, necessitam atuar em outras areas do mercado, especialmente na realiza¢ao de
produtos publicitarios, sob demanda e, sobretudo, através de projetos beneficiados através de leis de
incentivo. O licenciamento de produtos, considerado como uma das principais fontes dos estiidios
de animagdo, so6 traz resultados depois da producdo, da exibicao e recep¢do do publico (em outras
palavras, a aceita¢do), e este processo pode durar mais de dois anos. Tal situa¢ao induz as
produtoras brasileiras a manter atividades paralelas, alternando a produ¢do cinematografica e
publicitaria com o objetivo de garantir a renda e o funcionamento da produtora. (GATTI JUNIOR,
GONCALVES, BARBOSA, 2014, p. P 470).

Também observamos, através da pesquisa, que ¢ comum que alguns profissionais, que
trabalham em &reas especificas, sejam contratados para atuarem sob demanda, j& que os projetos
audiovisuais sdo sazonais e intermitentes. De modo geral, as produtoras possuem um pequeno
quadro fixo de trabalhadores nas equipes, em regime CLT, ¢ um nimero maior de freelancers.

Por fim, vale salientar que o setor audiovisual apresenta ainda uma forte dependéncia das
verbas publicas e incentivos fiscais, o que também se reflete no mercado de animagdo. Entretanto, a
partir de 2018, algumas das politicas publicas mencionadas neste texto foram suspensas,
provocando uma crise que atinge o panorama do fomento e afeta diretamente o setor audiovisual no

pais.
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