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Resumo

Sao muitas as narrativas produzidas e reproduzidas sobre a Amazoénia, que identificam costumes
e saberes, e apresentam cotidianos e habitos da regido. Neste sentido, o audiovisual tem um papel
importante na produgao de um discurso sobre esse lugar plural, mas que, por vezes, é tratado de uma
forma homogénea. Este artigo tem objetivo de fazer uma primeira aproximagao teorica e histdrica sobre
o tema, trazendo para reflexdo as produgdes audiovisuais paraenses sobre a Amazonia, buscando
perceber ainda que lugar essa midia ocupa nas pesquisas em comunicagao.

Palavras-chave: Comunicacao; audiovisual; cinema paraense; Amazonia.

ABsTRACT

There are many narratives produced and reproduced on Amazon, which identify customs and
knowledge, and feature daily life and habits of the region. In this sense, the visual has an important
role in producing a plural speech about that place, but sometimes is treated in a homogeneous manner.
This paper has aimed to make a first theoretical and historical approach on the subject, bringing to
reflect the Para audiovisual productions on Amazon for even to realize wich place this media occupies
in communication research.

Keywords: Communication; audiovisual; Para cinema; Amazon.



COMUNICACAO E CINEMA

0sso objeto empirico esta relacionado com os curtas-metragens contempo-

raneos produzidos em Belém do Para. Partimos do principio de que pouco

¢ repercutido sobre essas produgdes e sobre o cendrio amazonico contex-
tualizado por elas. Entendemos, desta forma, que o audiovisual nos diz muito sobre a
cultura, costumes e identidades regionais. E mais do que isso, constrdi representagdes
singulares, mostrando diversas faces da Amazonia.

Na contemporaneidade, a partir da década de 1990, uma nova geragao de
cineastas paraenses incrementa o cendrio local, com a producao de curtas-metragens.
As narrativas apresentadas na tela mostram que a Amazdnia ndo é apenas um pedaco
de uma floresta exuberante com riquezas naturais. E também, um lugar tomado por
conflitos urbanos, “identidades” culturais marcantes e boas histdrias para contar.

Por meio dessa midia cinematografica, tomaremos como base, alguns filmes
langados a partir do ano 2000, entre eles estao: “Agai com Jaba” (2000)}; “Ribeirinhos
do Asfalto” (2009)* e “Matinta” (2011)°. Cada um deles aborda tematicas em relagao a
esse lugar amazoOnico, a partir de historias ficcionais distintas. No entanto, é preciso
observar que todos possuem um fio condutor que os unificam: divulgam costumes e
aspectos culturais sob o olhar de quem vive nessas realidades.

O cinema tem um valor comunicacional inestimavel, capaz de produzir
identidades, promover discursos, e multiplicar saberes. Desde a época em que nasceu,
no final do século XIX, tornou-se uma forma de didlogo eficaz com o publico, além de
trazer diversao, informacao, lazer e entretenimento. Com os estudos em comunicagao
avancando a partir do século seguinte, a cinematografia - assim como os jornais
impressos, a TV e o radio - foram considerados meios de comunica¢do capazes de

transformar a realidade que os cerca.

1 Filme de ficgdo, com 11’50 minutos de duragao, dirigido por Alan Rodrigues, Marcos Daibes e Walério Duarte.
Disponivel na integra em: https://www.youtube.com/watch?v=00loMnZCbc0

2 Filme de fic¢do, com 20 minutos de duragao, dirigido por Fernando Segtowick. Disponivel apenas em DVD.

3 Filme de fic¢do, com 26 minutos de duracao, dirigido por Jorane Castro. Disponivel na integra em: http://vimeo.
com/53007912
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O século XIX representou um tempo sinalizador para as mudangas culturais,
em que a sociedade comeca a se transformar com a chegada de novas tecnologias,
industrializacao e a consolidacao dos grandes conglomerados urbanos. Com isso, o
surgimento das cidades foi essencial para a percep¢ao de comunicacdo de “massa”
(mass media). A midia, entdo, usufrui de todas essas mudangas e consagram um modelo
para disseminar informacao e bens culturais, de modo a constituirem um poder de

influéncia social, agora vista como moderna.

Existem algumas razdes, creio, para perceber a importancia nuclear da
midia — sem termos que circunscrever nosso objeto com exclusividade
ao que ai se passa. A primeira razao € que os meios de comunicagao
audiovisual sdao o fenomeno socio-histérico que permitiu perceber,
objetivar e problematizar os processos comunicacionais em perspectivas
destacadas (ou seja, deixando de ser apenas um componente de outras
perspectivas e objetivos sociais e de conhecimento). (BRAGA, 2011,
p. 68).

Para Braga (2011)?, este cendrio midiatizado define o campo da comunicagao
como sendo um estudo de mediacdo social e interagdes do mesmo. O surgimento do
cinema é uma das novas formas de mediacao no processo e no fluxo de interagao com
a sociedade. A mensagem cinematografica, televisual ou de qualquer outra forma,
acontece por meio de uma apropriacao de sentido do receptor. Isso implica dizer que
diante dessas mediagOes, as pessoas interpretam o espago social diante dessa rede de
significagdes proprias.

Sabe-se que o cinema nasce como uma forma de comunicagao de massa
hegemonica na contemporaneidade e logo se torna um dos principais mediadores
desta sociedade. Sob essa Optica o autor José Luiz Braga, quando define o campo da
comunicagao, o coloca como um estudo sobre as interacoes e as mediagOes sociais
que constroem um novo cendrio comunicacional. O nascimento do cinema por si s6
ja representou uma nova forma de mediacao, um novo processo comunicador e um
novo fluxo de interagao. O autor também demonstra a importancia de considerar

comunicagao como saber conformador do funcionamento social.

Com a emissdao de uma mensagem, seja televisual, cinematografica
ou por processos informatizados em rede social, o “receptor”, apos
apropriacao de seu sentido (0 que implica a incidéncia das mediagoes
acionadas), pode sempre repor no espago social suas interpretagdes.
Isso ocorrera seja em presencialidade (em conversagdes, justamente),
seja por outras inser¢oes midiatizadas (BRAGA, 2011, p. 68).

4 Artigo “Constitui¢do do campo da comunicagdo”, de José Luiz Braga (2011).
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Quando se emprega o termo “massa”’, nao podemos reduzi-lo a ideia substancial
de quantidade. Thompson (2009) reitera que o termo pode gerar interpretagdes
equivocadas, quando coloca os destinatarios dos produtos midiaticos como individuos
passivos e sem distin¢do. Mas essa na verdade ¢ uma ideia que esta relacionada as
primeiras criticas a “cultura de massa” e a “sociedade de massa”. “O que importa
na comunicacdo de massa ndo estd na quantidade dos individuos que recebem os
produtos, mas no fato que estes produtos sao disponiveis em principio para uma grande

pluralidade de destinatarios”. (THOMPSON, 2009, p. 30).

Devemos abandonar a ideia de que os destinatdrios dos produtos da
midia sdo passivos cujos sentidos foram permanentemente embotados
pela continua recep¢ao de mensagens similares. Devemos também
descartar a suposigao de que a recepgao em si mesma seja um processo
sem problemas, acritico, e que os produtos sdo absorvidos pelos
individuos como uma esponja absorve dgua. Suposi¢oes desse tipo tem
muito pouco a ver com o verdadeiro carater das atividades de recepgao
e com as maneiras complexas pelas quais os produtos da midia sao
recebidos pelos individuos, interpretados por eles e incorporados em
suas vidas. (THOMPSON, 2009, p. 31).

A partir desses estudos que, tedricos - tanto da comunicagdao, quanto
da teoria do cinema — reconheceram que a sétima arte quebrava paradigmas de
linguagem, e de transmissao da informacao. Benedito Nunes (2003) aponta que
desde o Renascimento, a arte comecou a deixar de ser um instrumento de busca
eterna pela divindade e comega a ter autonomia para adentrar em varios cendrios da
sociedade. E de representa¢do ao sagrado, a imagem dos deuses, voltou-se ao culto a
beleza.

Para Walter Benjamim foi com a perda da aura na arte que as concepgoes e 0s
paradigmas com a arte tradicional foram completamente rompidos. Sendo a aura uma
espécie de transcendéncia que é referente ao sentindo tnico e singular das obras de
arte. Percebeu-se que o cinema nao poderia ser visto apenas como uma forma de entre-
tenimento fugaz, mas poderia ser reconhecido como arte, desde que encontrasse sua

linguagem proépria.

Uma das importantes transformagoes a que estamos assistindo hoje,
em decorréncia dos meios técnicos de reproducdo de imagens —
fotografia, cinema, televisao —, €, segundo Walter Benjamin, a perda da
aurea nas obras de arte, que, reproduzidas, divulgadas e vulgarizadas,
para satisfazer as necessidades da cultura de massa, multiplicam-se
em grande numero, tornando-se familiares e banais. (NUNES, 2003,
p. 116).
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Benedito Nunes em “Introducao a Filosofia da Arte” (2003) entende que o
cinema, assim como outros meios de reprodugao de ideias, estao intimamente inseridas
neste novo quadro massificador nas obras de arte. Para o fildésofo, o resultado dessa
repeticao causa o desgaste daquilo que poderia ser tinico ou auténtico. Deste modo, os
proprios meios de reprodugado trazem uma nova postura em relagao a arte.

A primeira transformacao nesse sentido foi quando a arte passou a nao ter
apenas um aspecto contemplativo. Como analisa Benedito Nunes (2003, p.116) “a arte nao
¢ mais contemplativa, solicitada pelas obras artisticas, cuja a singularidade as técnicas
de reproducao de imagens vieram conturbar, e sim a atitude participante, condicionada
sobretudo pela acdo do Cinema”. A grande mudanca a partir da chegada do cinema,
além do seu papel naturalmente massificador, é a natureza do espetaculo, que passa a
ser compartilhado e participativo, responsavel por envolvimentos e cognigoes distintos.
Com isso, resultam em novas fungdes psicoldgicas, de ordem emocional, diferente do

que se via até entao.

Os espetaculos que se apdiam nos meios técnicos de reproducao da
imagem, tais como os proporcionados pelo cinema e pela televisao, tém
uma forga persuasiva que os da Antiguidade e do Renascimento jamais
puderam alcangar. Com a transmissao de imagens curiosas e interesses
pelos meios audiovisuais, os mitos do nosso tempo se multiplicam,
mas a linguagem simbolica, essencial a arte, estiola-se. (NUNES, 2003,
p. 116).

Como parte integrante do estudo da reprodutibilidade da obra de arte, Walter
Benjamin analisa que, em sua esséncia, os bens culturais sempre foram reprodutiveis, a
diferenca é que na modernidade essa reproducao alcangou um nivel macro. Thompson
(2009), utilizando a mesma linha de pensamento de Benjamin, observa que por conta
dessa reprodutibilidade, a obra “original” ou “auténtica” perde o seu carater tinico, in-

tegrando-se ao mercado de bens simbdlicos.

A reprodutibilidade das formas simbolicas € uma das caracteristicas
que estdo na base da explora¢do comercial dos meios de comunicagao.
As formas simbdlicas podem ser “mercantilizadas”, isto é, transforma-
das em mercadorias para serem vendidas e compradas no mercado; e
0s meios principais de “mercantiliza¢do” das formas simbdlicas estao
justamente no aumento e no controle da capacidade de sua reprodugao.
(THOMPSON, 2009, pg. 27).

Jacques Aumont, em seu livro “Moderno? Por que o cinema se tornou a mais
singular das artes” (2008), também revela aspectos que identifica o cinema como

moderno, tornando-o um meio de comunicagao singular. Em suas palavras: “Do cine-
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matdgrafo ao cinema, o que se atualiza é, portanto, a passagem de uma técnica a uma
arte moderna, imediata e inteiramente moderna”. (AUMONT, 2008, p. 23).

Segundo o autor, o cinema precisou se afastar de trés elementos centrais
para tornar-se o cinema que conhecemos atualmente. Primeiro do carater superficial
de atragdo popular, pois isso lhe impedia de ser caracterizado como arte; depois, sua
lealdade tardia a ideologia simbolista do fim do século XIX; e por fim, sua inutilidade
quando servia apenas para registrar o presente “em vista de sua transformacao em
passado”. Outro ponto em questao seria de que forma as pessoas se apropriam desses
meios audiovisuais e criam novos significados e utilidades para eles, fabricando teias
de significacao.

Como observa Thompson (2009), o meio técnico foi essencial para que a
comunicagao entre os seres pudesse alcangar aspectos globais. O impacto social do
desenvolvimento das novas redes de comunicacao e do fluxo da informacao mostra
que a partir dessas mudangas as relagOes sociais e seus conteidos simbolicos de forma
alguma permanecem inalteradas. Ou seja, 0s usos dos meios implicam determinante-
mente em diferentes formas de acao e de interacao no mundo social, novas maneiras de
se relacionar com o mundo e consigo mesmo.

A partir das necessidades do préprio individuo social, a posi¢ao que o
individuo ocupa dentro de um campo ou instituigao é estreitamente ligada ao “poder”
exercido por ele. Dentre os tipos de poder esta o cultural ou simbdlico, que nasce das
atividades de produgdo, transmissao e recepgao do significado de formas simbolicas.
A atividade simbdlica é caracteristica fundamental da vida social, em igualdade de
condicdoes com a atividade produtiva, a coordenagao dos individuos e a atividade
coerciva. E a comunicagdo nada mais € do que um tipo de atividade social envolvendo
diversas formas de uso, com uma natureza propria, considerando suas habilidades,
competéncias e formas de trocas de conhecimento.

Os estudos latino-americanos também desenvolvem uma pesquisa consistente
sobre as reflexdes dos processos de comunicagdao contemporaneos. O pesquisador
Jestis Martin-Barbero, em seu livro “Dos meios as mediagdes: Comunicagao, cultura e
hegemonia” (1986), defende um ponto importante para pensar a “industria cultural”,
que € a questao da recepgao.

O autor ressalta que essa recepgao nao € unilateral e dominadora. Ou seja, os
sujeitos sociais sao fundamentais para o entendimento da comunica¢do massiva, mas

isso nao significa que eles sejam passivos a tudo que recebem da midia. J& que as inter-

5 Os tedricos alemaes Theodor Adorno e Max Horkheimer, foram os primeiros a cunhar o termo Industria
Cultural, para mostrar o valor comercial e econdmico no qual os bens culturais estao inseridos. Esses pensadores
integravam a Escola de Frankfurt, onde desenvolveram a Teoria Critica.
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-relagdes que tecem emissores e receptores e os fatores intermedidrios nessa relagao
também podem ser considerados formas de apropriagao e (re) significagdo de sentidos
que permeiam a pluralidade dos discursos contemporaneos. Em outras palavras, o
conceito de media¢oes de Martin-Barbero possibilita captar o processo de comunicagao
por inteiro, em sua complexidade, e evita maximizar a dominacao e intensidade dos
meios sobre os individuos.

O carater de mediagao social para o autor tem a ver com a legitimag¢ao de uma
ordem social que permite consolidar o papel do homem frente a sua prdopria forma de
interagir com o mundo a sua volta. Pois, na modernidade a complexidade das relagdes
permite que aconteca o que ele chama de mediagdes historicas. Que significa a quebra
do fatalismo, de acreditar que somente a midia e 0 mercado constroem um pensamento
politico na sociedade. Partindo para uma reflexao na Ameérica Latina, em “Oficio do
Cartografo” (2004), Martin-Barbero aponta que essas transformacdes e mudangas,
confrontam com uma acelerada desterritorializacao das demarcagoes culturais, além

da hibridizagao das identidades.

E, por mais escandaloso que pareca é um fato que as massas na
América Latina estdao se incorporando a modernidade nao pela mao
do livro, nao seguindo o projeto ilustrado, mas desde os formatos e
os géneros das industrias culturais do audiovisual. E essa transforma-
¢ao da sensibilidade, a partir ndo da cultura letrada mas das culturas
audiovisuais, nos coloca alguns graves desafios. (MATIN-BARBERO,
2004, p. 209-210).

Os desafios se referem ao fato de que as maiorias possam se apropriar
da modernidade sem deixar sua cultura oral transformando-a em uma oralidade
secundaria. Em todo caso, este movimento social também inclui os diferentes modos
de ver, de imaginar e de pensar. Para o autor, as relagdes entre comunicagao e cultura
na América Latina, permeiam também o espago da desestruturagdo das comunidades
e da fragmentagao da experiéncia, além da perda da autonomia do cultural e da mescla

arbitraria das tradicoOes.
UM OLHAR PARA A AMAZONIA

Nao demorou muito para que a nova inven¢ao da modernidade chegasse a
Amazonia. No livro “Cinema no Tucupi”, de Pedro Veriano (1999) é relatado que na
capital paraense, desde o final do século XIX, ja havia um aparelho Vitascope que
programava exibicdes de filmes. No periodo da Belle Epoque, em 1911, o espanhol

Ramon de Bafios escreve o seu nome na histdria do pioneirismo do cinema na regiao.
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Em 1912, é inaugurado o cinema Olympia, que promovia exibi¢des de filmes de carater
comercial, e era frequentado pelos burgueses e abastados da época. Em 2012, o Olympia
completou 100 anos de existéncia, consagrando-se como o cinema mais antigo do Brasil
em funcionamento.

Outro cinema importante da capital paraense é o Libero Luxardo, que herdou
o nome homonimo de um paulistano, que em 1962 realizou o longa metragem “Um Dia
Qualquer”, em Belém do Para. A critica cinematografica e o movimento cineclubista em
Belém tomam forma rapidamente, provocando uma cultura da apreciagao audiovisual
no Norte do pais. Essa historia vem a reboque de movimentos mundiais do cinema,
como a Neo-Realismo italiano® e a Nouvelle Vague’, como mostra o cineclubista Veriano
(1999).

Em Belém, logo no come¢o da invencdo cinematografica, ja existia uma
apreciacao dessa linguagem, que provocava debates, movimentos e produgoes cinema-
tograficas, mesmo com poucos recursos. Ainda em “Cinema no Tucupi” (1999), Veriano
faz um apanhado da historia das produgdes cinematograficas até a década de 1980.
Ele conta as experiéncias, inclusive de pessoas, de cinegrafistas que filmavam curtas
metragens em filmes de 16mm. Segundo ele, varios filmes amadores foram langados
desde 1960, e na década seguinte uma série de cinéfilos passou a filmar com o auxilio

de um Super 8°.

Depois de Libero Luxardo e de uma firma que anunciava em jornal,
oferecendo-se para registrar em celuldide qualquer matéria paga, o
que se viu fazendo filmes no Para foram cinegrafistas, ou seja, pessoas
que documentavam diversos assuntos sem preocupacgao de dramati-
cidade e venda para cinema (e tudo em curta ou no maximo média
metragem). Milton Mendonga, o mais conhecido nos anos 60, manteve
um estidio em Belém, onde atendia a clientela no tempo em que ainda
nao havia televisao (e imediatamente depois). Além de um cine-jornal
regular, a firma de Milton, “Jucara Filmes” (Jugara era o nome de sua
filha) produziu um interessante documentario de 20 minutos sobre
o primeiro contato do banco civilizado com os indios Assurinis, na
Amazonia. (VERIANO, 1999, p. 47)

Prova dessa efervescéncia de produgbes na regiao, ¢ que em 1976 aconteceu

um festival de cinema amador, patrocinado pela coluna Panorama, do jornal O Liberal,

6 O Neo-Realismo Italiano foi um movimento cinematografico que nasceu na Italia, a partir de 1940, e que tinha
como foco as dificuldades enfrentadas por pessoas comuns na época. Os principais diretores foram Vittorio de
Sica e Roberto Rossellini.

7 Conhecido também como a “nova onda francesa”, o movimento da Novelle Vague trouxe uma mudanga
estética nos filmes franceses, por volta de 1950. Os principais diretores sao Frangois Truffaut e Jean-Luc Godard.
8 Formato cinematografico desenvolvido nos anos 1960 e langado no mercado em 1965 pela Kodak, como um
aperfeicoamento do antigo formato 8 mm.
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comandada por Luzia Miranda Alvarez. Neste momento destacaram-se os filmes como
“Malditos Mendigos”, de Vitor Cecim; “Uma histdria pudicicia”, de Francisco “Mou”
Carneiro; “Através das escrituras”, de Orlando Estrela Pinto, que tinha no elenco
a contara Fafd de Belém. Na década de 70, Veriano ainda destaca pequenos filmes
amadores como “Bufalos do Marajé”, e “Belém Show”, do médico Roberto Lobato da
Costa.

Nos anos 1980 foram lancados os filmes “O carro dos Milagres”, dirigido por
Moisés Magalhaes com base no texto do escritor paraense Benedito Monteiro, e o
documentario “Maria das Castanhas”, de Edna Castro. Os dois com a tematica do Cirio
de Nazaré. Com a contemporaneidade hd uma retomada de produgdes audiovisuais na
capital, com tematicas sempre recorrentes sobre coisas da propria regiao.

Em “Acai com Jaba”, por exemplo, o habito de tomar agai, € colocado no patamar
de disputa entre um turista do Sul e um tipico caboclo do Norte. Em “Ribeirinho do
Asfalto” uma jovem garota quer mudar de vida, ao deixar a pacata ilha onde mora, para
estudar na cidade cheia de luzes que ela vé de noite de sua casa. E em “Matinta”, o amor
nao correspondido de uma mulher atraente, que tenta seduzir um homem casado ¢
mostrado de uma forma realista, com o pano de fundo de uma classica lenda amazonica.

Por meio desses enredos podemos observar tematicas gerais, mas que, no
entanto, trazem nuances que mostram cendrios amazonicos, sob o olhar de quem tem
dominio das narrativas apresentadas. E por meio dessa cinematografia, propomos
questionar, que Amazonia € essa, mostrada nessas obras?

Segundo Fabio Castro (2010), podemos perceber que nos produtos audiovisuais
existe uma preocupagao em demarcar o espago de uma “cultura” amazonica, a partir de
cddigos de consumo, formas de controle do discurso, comportamentos e habitos. Essa
fronteira da contemporaneidade permeia o espago e o tempo, e causa um fendmeno de
identificagdo social em que os produtos audiovisuais estao presentes. Esse conjunto
de enunciados, alegorias e conceitos ¢ definido pelo termo moderna tradicio amazonica,
que é um processo de desvelamento de tradi¢des, nao como a ideia de resgate a essas

tradi¢des, mas como uma invengao ou imaginagao intersubjetivos.

E preciso perceber que a reinvindicagio por uma “identidade”
amazonica tem se dado, contemporaneamente, fundamentalmente, no
campo da produgao artistica, e ndo em outros aspectos sociais que, tra-
dicionalmente também abrigam questdes sobre a identidade, tais como
a politica e a imprensa. (CASTRO, 2010, p. 48).

Por meio desse principio o autor avalia que com o termo “identidade”

amazonica procuramos dialogar com as margens de conflito enquanto um conceito de
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identificacdo. A identidade é subjetiva e resulta dos processos de identificagcao social,
pois a sociedade reconhece os grupos a partir de certas caracteristicas em comum. J&
a identificacao é a consciéncia de sua temporalidade, ou melhor, de ordem alegdrica
das representacdes. E € a partir dessas representagdes, que devemos identificar como a
Amazonia é retratada no audiovisual paraense, um dos objetivos a serem desenvolvi-

dos no decorrer da pesquisa.

CONSIDERACOES FINAIS

Este artigo € apenas o comego de um dialogo a respeito das narrativas trazidas
pelo audiovisual em Belém do Pard. Por isso, ndo tem o objetivo de trazer resultados
ou questOes acabadas, mas reflexdes tedricas e histdricas preliminares sobre o tema
no contexto paraense. A proposta nasceu a partir da selecio e andlise de alguns
curtas paraenses — como o meio comunicativo - e se desdobrara em questdes outras
como narrativas, representagoes, modernidade, contemporaneidade, identidade e
identificacao.

A tarefa torna-se complexa, pois serd necessario verificar em que contextos
uma obra nasceu, sua linguagem, construcao de sentido e aspectos da representagao.
Além disso, que tipos de questdes foram abordadas em sua narrativa. Compreender
a comunica¢do é também estudar as tecnologias e os “aparelhos”, pois eles lhes dao
forma e sentidos. Deste modo, a pesquisa pretende estudar o audiovisual para entender
a Amazonia e as estratégias comunicativas presentes na regiao.

A partir desta ideia comegamos a nos deparar com o inicio de um problema de
pesquisa: Em que lugar comunicacional encontram-se os curtas-metragens produzidos
em Belém? Como eles se posicionam diante da industria e da arte cinematografica?
Como acontece a mediacao desses produtos com o receptor? E mais do que isso, como
¢ colocada a questao da Amazodnia em suas produgdes, e como ela é retratada a partir
desta visao? Sao algumas das questoes orientadoras que buscaremos responder no

decorrer da pesquisa.
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